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Per i salumi business in ripresa
Lexport cresce del 15%

Assica
Spesa media piu elevata

opo un 2020 condizionato da
D lockdown e restrizioni, la
quantita di spesa alimentare
delle famiglie sta tornando alla nor-
malita, con i consumi che si stanno,
almeno in parte, riposizionando sul
fuori casa. Alcuni trend pero, nota
Ismea, sembrano confermarsi, come
ad esempio la scelta in alcuni casi di
spendere di piti peri cibi “gourmet”,
Per lafiliera suinicola questo sitradu-
ce in un calo degli acquisti sia perla
carne fresca (-4%in quantita nei primi
9mesidell’anno)sia perisalumi(-0,8
per cento). Per questi ultimi pero la
variazione invalore e positiva di quasi
I'1%, media determinata soprattutto
dall’ottimo andamentodel prosciutio
crudo (Ismea su dati Nielsen).
Sesiguardapoiaidatielaboratida
Iriper Assica-Fassociazione cherap-
presentaleimprese di produzione dei
salumi, che generanoun fatturatodi
circa 8 miliardi - il trend nellagrande

distribuzione ¢ nettamente migliore
(+4 per cento). A questo quadro va
inoltreaggiuntalaripresalegataalla
riaperturadibar eristoranti (horeca).
«Dopouncalodifatturatotrail2oeil
25%nel2020,dovutoallerestrizionisu-
bitedal canalehoreca,il2021staandan-
dobene - commenta Davide Calderone,
direttore di Assica —. Ele variazioni posi-
tive sui consumidoresticiarrivanodo-
po la crescita che ¢’e stata durante la
pandemia». Anchelexportvanellastes-
sadirezione, anzimeglio: «Ildatocon~-
solidatodel primosemestreregistraun
+16% sul 2020 in quantita e un +12% in
valore —continua Calderone —. Eancora
pitisignificativoéil trend rispettoal 2019
con+4,6%inquantitie +14,8%invalore,
con alcuni mercati che sono ripartiti
molto forte, Stati Uniti in testa».
Gliacquisti disalumi100% made in
Italy sono cresciuti in Gdo del 19 per
cento: & unatendenzache puo aiutare
atutelarel'interafiliera, anche grazie
all’obbligo, entrato pienamente in vi-
gore all’inizio di quest’anno, diindi-
careinetichettal’originedellacarne.
«Lanormativahadatounaspintaaun
fenomenogiainattoconmolte azien-

sul 2019

decheciavevanoinvestito. Sonoscelte
commerciali di posizionamento -
precisa il direttore di Assica ~ molto
gradite dai consumatori, anche a
fronte di costi pit alti. E comunque
anche i Dop, dove 'origine italiana
dellacarne é obbligatoria, sonoin cre-
scita. Ma ovviamente sonovalidian-
cheiprodottifatticonlacarne estera».
Le vendite disalumi preaffettatiinva-
schettahannoavutoun calofisiologi-
corispetto al boom del 2020, «ma si
tratta di un trend che continuera a
crescere nei prossimianni, soprattut-
to nell’export», prevede Calderone.
[Iproblemaancheperitrasforma-
toristanell’aumento dei costi di pro-
duzione —anche sein questocasonon
riguardanolamateriaprima:sivadal-
I'energia alla plastica e allalogistica -
cherischiano di influire sui prezzi fi-
nali. «E un aspetto che ci preoccupa
molto, anche perché unaumento dei
prezzipuoraffreddareiconsumienon
éunnaturalimente unnostroauspicio.
Va per¢ iniziato un dialogo conla di-
stribuzione», conclude Calderone.
—E.Sg.
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Il direttore di
Assica sottolinea
come il trend di
crescita dei salumi
100% madein Italy
siadestinato
acontinuare,

cosi come quello
dei preaffettati
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