Settimana terminante 28/06/2020

Covid_19

Update 01/07/2020

IRi

Growth delivered.



Tendenza nei negozi fisici

Ancora un’altra settimana negativa per le vendite dei negozi della
distribuzione moderna — il trend ha registrato -3,0% a Totale Negozio
rispetto alla settimana corrispondente del 2019, riducendo la crescita
nel post-COVID19 all’1,9%, inferiore anche al periodo di inizio anno
pre-crisi. Anche per il Largo Consumo Confezionato si confermano i
trend negativi (-3,2%)

In tutte le Aree il trend e negativo, con Nord-Ovest e Centro +
Sardegna a -3,6%, piu in sofferenza delle altre aree. In particolare
quest'ultima vede attestarsi appena sopra la parita (+0,3%) il trend
dallinizio della fase 2, mentre le altre aree mantengono un
andamento marginalmente positivo.

Ipermercati e Libero Servizio Piccolo soffrono piu degli altri forma con
un trend superiore al -6%, i Supermercati registrano un -3,3%,
mentre restano in territorio positivo, anche se in contrazione rispetto
alle settimane precedenti, Specialisti Casa Persona e Discount
(rispettivamente +8,3% e +4,4%), confermando la tendenza di
crescita dei canali di specializzazione e convenienza.

Continua la risalita dei Cash&Carry con, per la prima volta dall’inizio
della crisi, trend negativo a singolo digit - -9%. Confermati i recuperi
di NordEst e Sud, favoriti dalla stagione estiva e dalle riaperture di
locali e attivita; ancora lenta la ripresa di NordOvest e Centro.

{J Ri

Commenti sulla settimana terminante 28 giugno 2020

Canale Online

Nella settimana terminante il 28 giugno continua la normalizzazione
delle vendite On-Line con una crescita complessiva del +151,4% dal
3/5 (Fase 2). La stagione estiva e la definitive rimozione dei vincoli
ancora presenti in Fase 2 influisce sul trend dei canali on line
limitandone il trend positivo, pur piu che apprezzabile rispetto al
2019: nellultima settimana HD a +105% e C&C a +240%

Profilo di Acquisto Giornaliero

Le vendite negative della settimana dterminante il 28/6 si riflettono
proporzionalmente su tutti i giorni della stessa, con 'eccezione del
venerid che mantiene un trend positive sull’anno scorso. E’ evidente
— al termine di quasi due mesi di Fase 2 — che le abitudini di
acquisto giornaliere dei consumatori si sono spostate dal fine
settimana (stabilmente in calo a doppia cifra sia nelle aree che nei
canali) ai giorni infrasettimanali,

Comparti e categorie del LCC

Soffrono tutti i reparti, con rare eccezioni - la Carne rimane in trend
sopra la parita favorita dai maggiorni consumi domestici; Cura Casa
e Drogheria in territorio moderatamente positivo.

Ancora fortemente negativo il Cura Persona (-8,6%) che peggiora il
trend nel PostCOVID (con il PetCare, unico reparto sotto la parita),
e similmente Bevande (-8,3%), il Freddo (-7,1%) che riducono la
crescita nello stesso periodo.
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Sezione 1

Totale Italia —

Iper, Super, Libero Servizio Piccolo, Discount, Specialisti Casa Persona
Settimana terminante 28/06/2020

Aggiornamento del 01/07/2020

IRi

Growth delivered.



Anticipazioni Settimanali — Trend Early Indicator Total Store

Totale Punto Vendita —include Largo Consumo Confezionato, General Merchandise, Prodotti a Peso Variabile
% Variazione Vendite Valore su Anno Prec. Campione Comune — Base 10980 Negozi

Post-COVID19 COVID19
Dal 4/5/2020 Dal 17/02 al 03/05/2020

Totale ltalia  -3,0% . . 1,9% - 3,6% . 2,2%

Nord Ovest -3,6% - . 2,0%
Nord Est -2,1% . - 8,0%
Centro+Sardegna  -3,6% -
Sud -1,6% l

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona. ST — Settimana Terminante

2020 Pre-COVID al
16/02/2020

‘ ST 28/06/2020 ‘ ‘
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Settimana Terminante 28/06/2020

Totale Punto Vendita —include Largo Consumo Confezionato, General Merchandise, Prodotti a Peso Variabile
% Variazione Vendite Valore Ultima sett. al 28/06/2020 su Anno Prec. Campione Comune — Base 10980 Negozi

Valle D' Aosta . 1,9% Veneto -3,4% -
Piemonte -2,7% - \ - Trentino Alto Adige -4,6% -
Lombardia -4,3% - Friuli Venezia Giulia -1,1% l

Liguria -0,8% I

Emilia Romagna -0,9% I

. =10
Umbria - 3, 7% Sl 5,1% [N

Puglia -0,2% |
Toscana -5,8% - Molise N 4,8%
Sardegna -5,3% - Campania -2,6% I
Marche | 0,4% Calabria 2.9% Il
. Basilicata B 5,5%
Lazio  -3,1% . Abruzzo | 0,5%

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona

°
0 IR' ©2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 5



Periodo COVID (17/02/20 — 03/05/20) vs Post-COVID (dal 04/05/20)

Totale Punto Vendita —include Largo Consumo Confezionato, General Merchandise, Prodotti a Peso Variabile
% Variazione Vendite Valore Settimane su Anno Prec. Campione Comune — Base 10980 Negozi

@l Post COVID19 — dal 04/05/2020 al 28/06/2020
@ Emergenza COVID19 — dal 17/02/2020 al 03/05/2020

9 Sicilia 0.6%
5% 3,3% Umbria 4,2% 3,7%
Valle D' Aosta Veneto 6.7%
17% [ 11,3% ' ool 3,7%
uglia 6.2%
Toscana -1.8% 1 [ ]
2,4% ; 1,2% -0 80 ; 6,2%
Piemonte ’ Trentino 7 0.8% Molise -4,0% B
0,2% Alto Adige 4.6%
, | 0,6% c . -0,4% |
Sardegna 1 30, I ampania B 2%
_ 2,3% Friuli 5,4% = I 1.7%
Lombardia Venezia Calabria 08% | ’
2,9% Giulia 8,5% e E,e% 0.8%
0,
10,9% Basilicata E6°§’8%
o 06% | Emil 3,3% o
Liguria ilia . 0,3% 4.8%
I 0,9% Romagna 5,9% Lazio 3.0% Abruzzo 3.0%

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona
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Anticipazioni Settimanali — Trend Early Indicator

Totale Punto Vendita —include Largo Consumo Confezionato, General Merchandise, Prodotti a Peso Variabile
% Variazione Vendite Valore su Anno Prec. Campione Comune — Base 10980 Negozi

Ve N e N 7 N 4

Post-COVID19 CoVID19 2020 Pre-COVID al
‘ ST 28/06/2020 ‘ ‘ Dal 4/5/2020 ‘ ‘ Dal 17/02 al 03/05/2020 ‘ | 16/02/2020
Ipermercati -6,2% :| -14,4% -0,1%
Supermercati -3,3% [ I 1,8% I 6,6% I 2,8%
Libero Servizio Piccolo -6,8% ‘ 0,6% . 23,6% I 2,5%

4,6%

Specialisti Casa Persona - 8,3% 15,3% -6,2% |:|
Discount . 4. 4% 9,5% l 15,2%

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona. ST — Settimana Terminante

2,5%
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Sezione 1b

Totale Itqlia —

Iper, Super, Libero Servizio Piccolo, Discount
Settimana Terminante 28/06/2020

Aggiornamento del 01/07/2020

IRi

Growth delivered.




Anticipazioni Settimanali — Trend Early Indicator Total Store

Totale Punto Vendita —include Largo Consumo Confezionato, General Merchandise, Prodotti a Peso Variabile
% Variazione Vendite Valore su Anno Prec. Campione Comune — Base 9410 Negozi

Post-COVID19 COVID19
Dal 4/5/2020 Dal 17/02 al 03/05/2020

J

Totale Italia -3,4% - I 1,5% - 3,8% . 2,1%

Nord Ovest -3,9% -

Nord Est -2,6% .
Centro+Sardegna -4,2% -
Sud -1,8% .

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount. ST — Settimana Terminante

2020 Pre-COVID al
16/02/2020

‘ ST 28/06/2020 ‘ ‘
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Settimana Terminante 28/06/2020

Totale Punto Vendita —include Largo Consumo Confezionato, General Merchandise, Prodotti a Peso Variabile
% Variazione Vendite Valore Ultima sett. al 28/06/2020 su Anno Prec. Campione Comune — Base 9410 Negozi

Valle D' Aosta I 1,9% Veneto -3,9% -
Trentino Alto Adige -5,0% -
Friuli Venezia Giulia -3,0% -

Piemonte -2 9% l

Lombardia -4,6% .

Liguria  -1,3% I Emilia Romagna -1,0% I

Umbria . 3,3% Sicilia -5,5%
Puglia -0,1% \

Toscana  -6,1% - Molise B 4,7%
Sardegna  -6,3% - Campania 2,7% B

Marche 0,0% Calabria -2,9% --
| b Basilicata 6,0%

Lazio -3,8% - ' Abruzzo -0,1% |

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount

°
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Periodo COVID (17/02/20 — 03/05/20) vs Post-COVID (dal 04/05/20)

Totale Punto Vendita —include Largo Consumo Confezionato, General Merchandise, Prodotti a Peso Variabile
% Variazione Vendite Valore Settimane su Anno Prec. Campione Comune — Base 9410 Negozi

@l Post COVID19 — dal 04/05/2020 al 28/06/2020
@ Emergenza COVID19 — dal 17/02/2020 al 03/05/2020

i 0,0% |
lia ™~
1,5% 2,9% . 3,6% Sici 5 50
Valle D' Aosta - Veneto > Umbria L B 5.5%

7,4%
1.7 [ 11.4% - o [
g 6,5%

I

-2,2%
2,1% Trentino 1,1% foscana -0 7%1 Molj - 4,5%
Piemonte . ’ A6 [
0,3% Alto Adlge 5,3% ’
-1,0% _-0,5% |
N Sardegna -O,l%% Campania - 2.6%
1,9% Friuli 3,5% .
Lombardia Venezia . 1,7%
31%  Giulia 7,6% Varche 4,9% Calabria_ 0,906 1
12,5%

. 9,0%
3.1% Basilicata ﬁ

6,0% Lazio 4 |. 3,5% 3,6%
=7 4,3%

oo Il )
Liguria Emilia
. 1,2% Romagna

Abruzzo

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount
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Anticipazioni Settimanali — Trend Early Indicator

Totale Punto Vendita —include Largo Consumo Confezionato, General Merchandise, Prodotti a Peso Variabile
% Variazione Vendite Valore su Anno Prec. Campione Comune — Base 10980 Negozi

Ve N e N 7 N 4

\ ST 28/06/2020 / \ PSZTE?Z&%Q /  Dal 17/(():2O ;/llct))él%slzozo / \ Zozolz/rgélczoo\Z/(LD i
Ipermercati -5,3% -2,8% -14,4% -0,1%
Supermercati -2,5% I 1,8% 6,6% 2,8%
Libero Servizio Piccolo -8,0% ‘ 0,6% 23,6% 2.5%

Discount 2.9% . 9,5% 15,2% 2,5%

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona. ST — Settimana Terminante
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Sezione 2

Settimana Terminante 28/06/2020

Aggiornamento del 01/07/2020

IRi

Growth delivered.




Effetti del’emergenza Coronavirus su vendite On-line

On-Line Home Delivery Click&Collect

Var. % Vendite su Anno Precedente. Var. % Vendite su Anno Precedente. Var. % Vendite su Anno Precedente.
Largo Consumo Confezionato Largo Consumo Confezionato Largo Consumo Confezionato
200% 179% 200,0% — 550,0% 511,8%
180% 163% 170% 180,0% : 500.0% 0, 483,8%
6 - /\ 20,70 1575% /\ 0% 463,7% //\\\
o % %
160% 1379% 4 138% 160,0% ~ 140,6% R - / 495,6% \
6 130% ) 0% ~~ 129,3% 462,0%
140 oo 1266% o 166,0% N\ 150,9% N o IO /
120% 131% 120,0% S~ 140,0% \ 397 1%
127% 0 ) 350,0% / 70 .
100% 118% 100,00 117,79 121,0% 0 303,9% 293,7%
9704 110,4% 300,0% 338,4%
80% %
) o 90,1% 250,0% /

60% 60,0% o 201,69 7/
248,0%

40% 40,0% 200,0% Vv ’

200 19 settimane term 28/06 20,0% 19 settimane term 28/06 150,0% E?Dsetnmafgeltgr;g /28/ 06 194,4%

On-Line +141,7% HD +131,9% oif 166,4%
0% 0,0% 100,0%
Lu Ma Me Gi Ve Sa Do Lu Ma Me Gi Ve Sa Do Lu Ma  Me Gi Ve Sa Do
— 35 2 emm| 0ckDown - Fgse 2 e | ockDown - Fase 2 e | ockDown

Fonte: Panel IRI Ecommerce
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delle vendite On-Line che confermano un

crescita intorno al +151,4% dal 3/5 (Fase 2)

IZZazlone

Il trend In norma

INua |
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On-Line

Fonte: Panel IRI Ecommerce. Il dato di Domenica 28/06/2020 € escluso dal reporting perché confrontato con la Domenica di Pasqua 2019 a vendite nulle,
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he apprezabile

8 sett. FASE2: +346,4%

iU C

i ancora presenti in Fase 2
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+140,5%

8 sett. FASE2
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Fonte: Panel IRI Ecommerce. Il dato di Domenica 28/06/2020 e escluso dal reporting perche confrontato con la Domenica di Pasqua 2019 a vendite nulle,



Sezione 3

Totale Italia
Reparti e Categorie

Dati Giornalieri e Settimanali

Settimana Terminante 28/06/2020

Aggiornamento 02/07/2020

I R.
Growth delivered.



Nota di metodo

» Gli early indicators sul’andamento della settimana appena conclusa fanno leva su due panel.

— |l panel dato giornaliero — che include circa 3000 negozi — e che serve per una lettura degli effetti
complessivi sul passo quotidiano delle vendite (Daily Panel)

— un nuovo panel — che include oltre 10000 negozi — su cui elaborare i dati per i reparti e le categorie a
livello settimanale (Weekly Panel)
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Anticipazioni Settimanali — Trend Early Indicator Largo Consumo Confezionato

Largo Consumo Confezionato
% Variazione Vendite Valore su Anno Prec. Campione Comune — Base 10980 Negozi

Dal 4/5/2020 Dal 17/02 al 03/05/2020 16/02/2020

Totale Italia -3,2% - . 3,5%

Nord Ovest -4,1% -

Nord Est -2,0% .
Centro+Sardegna -3,3% -
Sud -1,8% .

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona. ST — Settimana Terminante

{ Post-COVID19 \ L COVID19 { 2020 Pre-COVID al

{ ST 28/06/2020 \

J

M W

°
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Anticipazioni Settimanali — Trend Early Indicator Largo Consumo Confezionato

Largo Consumo Confezionato
% Variazione Vendite Valore su Anno Prec. Campione Comune — Base 9410 Negozi

Post-COVID19 COVID19 2020 Pre-COVID al
Dal 4/5/2020 Dal 17/02 al 03/05/2020 16/02/2020

Totale Italia W. . 3,5%

Nord Ovest -4 3% -

Nord Est -2,1% .
Centro+Sardegna -3,4% -
Sud -1,8% .

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount. ST — Settimana Terminante

{ ST 28/06/2020 \ {

e

°
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Anticipazioni Settimanali — Trend Early Indicator Largo Consumo Confezionato

Largo Consumo Confezionato
% Variazione Vendite Valore su Anno Prec. Campione Comune — Base 10980 Negozi

' \ / Post-COVID19 COVID19 | " 2020 Pre-COVID al
‘ ST 28/06/2020 ‘ ‘ Dal 4/5/2020 ‘ ‘ Dal 17/02 al 03/05/2020 ‘ 16/02/2020 ‘
- 0
lpermercati  -4,4% I 1,9% -5,3% D -3,3%
- 0
Supermercati —3,3%[ . 3,5% . 11,3% I 5,8%

Libero Servizio Piccolo -6,6% I 1,5% - 28,4% ‘ 1,5%

0,2% S5,7% -6,7% D . 12,6%
- 6.8% . 16,3% I 8

Fonte: Infoscan Census Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona. ST — Settimana Terminante

Specialisti Casa Persona

Discount 0,7%
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Trend per Reparto - Totale Italia

Largo Consumo Confezionato — Totale Italia
% Variazione Vendite Valore Settimana Terminante su Anno Precedente Campione Comune — Base 10980 Negozi

~ - N

\ ST 28/06/2020 / \ PSZF'E?/X(')%Q | Dl 17/(?20 6\1/||331/%5/2020 )
Bevande 8,3% i | 2.1% -1,0% |
Carni B 23% B 54% B 220%
Cura casa | 17% B 6% B s1%
Cura persona 8,6% [ 5,4% || 1 0,2%
Drogheria Alimentare I 1,4% I 3,7% I 7,8%
Freddo 7,1% [} B so% B 2:5%
Fresco 2,4% |} f56% B 41%
Ortofrutta 7,3% [ | 4.0% B 2%
Pet care 1,3% | 3,4% | 0,4% |

Fonte: IRI Panel Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona
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Trend per Reparto — Nord Ovest

Largo Consumo Confezionato
% Variazione Vendite Valore Settimana Terminante su Anno Precedente Campione Comune — Base 10980 Negozi

~ - N

\ ST 28/06/2020 / \ PSZF'E?/X(')%Q | Dl 17/(?20 6\1/||331/%5/2020 )
Bevande  -7,7% [} | 34% 1,7% |
Carni B B 27 5% B 27 2%
Cura casa ‘ 0,2% . 8,0% . 11,9%
Curapersona -10,4% - -4,8% I ‘ 0,4%
Drogheria Alimentare | 0,5% I 4,1% I 7,7%
Freddo  -8,8% [} B so% B 2:.0%
Fresco -4,0% [} Bs57% B 2%
ortofrutta  -7,9% [ B 52% B %
Pet care -2,6% | 5,5% [ 3,1% |

Fonte: IRI Panel Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona
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Trend per Reparto — Nord Est

Largo Consumo Confezionato
% Variazione Vendite Valore Settimana Terminante su Anno Precedente Campione Comune — Base 10980 Negozi

‘ ST 28/06/2020 ‘ ‘ Post-COVID19 ‘ ‘ COVID19 ‘

\ / . Dalan020 |  Dal 17/02 al 03/05/2020 |
Bevande  -7,5% [ f 390% f5.0%
Carni B 4.2 B 03% B 2%
Cura casa B 20% B s B 175%
Cura persona -6,7% . -3,7% I I 2,5%
Drogheria Alimentare I 2,1% I 5,3% . 10,8%
Freddo  -55% [ B 0% - EEZ
Fresco -1,3% I . 6,7% . 17,1%
Ortofrutta  -9,6% . I 3,3% . 16,5%
Pet care -0,1% -1,3% I I 2,6%

Fonte: IRI Panel Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona
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Trend per Reparto — Centro + Sardegna

Largo Consumo Confezionato
% Variazione Vendite Valore Settimana Terminante su Anno Precedente Campione Comune — Base 10980 Negozi

~ - N

\ ST 28/06/2020 / \ PSZF'E?/X(')%Q | Dl 17/(?20 6\1/||331/%5/2020 )
Bevande 9,4% [} 0,5% | 3,6% |
Carni B 0% B % B 205%
Curacasa | 0,6% . 6,1% . 15,9%
Cura persona -9,0% - -7,8% . -0,6% |
Drogheria Alimentare I 1,4% I 2,3% I 7,0%
Freddo 5,5% [} | 2 B 08%
Fresco 2,7% | f z6% B 2%
Ortofrutta 5,4% [} | 25% B 105%
Pet care 0,6% | 2,7% | | 0,9%

Fonte: IRI Panel Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona
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Trend per Reparto — Sud

Largo Consumo Confezionato
% Variazione Vendite Valore Settimana Terminante su Anno Precedente Campione Comune — Base 10980 Negozi

Ve N e N 7 N

\ ST 28/06/2020 \ PBth-A,C/E?/\zlcl)%g |  Dal 17102 al 03/05/2020 |
Bevande 9,6% [ 0,3% | 5,7% |}
Carni -1,2% | | 0,2% B 07%
Cura casa I 2,6% . 8,0% . 12,1%
Cura persona -6,1% . -5,2% I -2, 7% I
Drogheria Alimentare I 2,3% I 2,4% I 4,3%
Freddo 8,1% [} B 52% | REKZ
Fresco f 25% B 7o B 50%
Ortofrutta 2,3% | B s.0% B 48%
Pet care -0,6% | 0,8% | | 1,19

Fonte: IRI Panel Ipermercati, Supermercati, Libero Servizio, Discount, Specialisti Casa Persona
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