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La croissance du CA tous produits se poursuit en ao(t a un rythme soutenu (+5,5%) a travers la bonne dynamique des PGC et

s

du non alimentaire (+8,4%). > i | «dé la rhadéson participe toujours grandement a cette tendance . Et, de taille bien plus modeste,
le rayon « cycles » voit ses ventes « i k | ~a-#5R%, en phase avec z i k| q ~ &cfud |pdur les déplacements a veélo.
Les produits frais traditionnels sont, en revanche, juste az i | ©  sfficeahtadds lévolutions trés contrastées selon les rayons.

Az i s | ‘d jtiltetk les ventes de fruits et légumes progressent ce mois-ci alors que la boucherie et surtout la boulangerie -

Le magasin

patisserie sont mal orientées.

La météo tres favorable du mois i i ~ -parti®ipe a la forte croissance valeur des PGC de +6,3%. Les produits saisonniers de
z i | c@mnie les glaces, les biéres & cidres et les BRSA& eaux enregistrent ainsi des progressions a 2 chiffres. Le rayon hygiéne,
également trés bien orienté, reste soutenu par les préoccupations liées au virus et par z i k | 8§ zles wentes de masques et gels
hydroalcooliques, rassemblés dans la catégorie des produits et accessoires de parapharmacie .

Siz i k «d« E-€ommerce demeure exceptionnel, le développement des magasins physiques connait également un rebond, y

Les PGC

compris en proximité via la proximité rurale qui progresse de +7,5%.
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Les leviers
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Déja notable en juillet, la valorisation se maintient a un niveau élevé :
+1,5 point . En effet, les PGC connaissent, avant cette rentrée redoutée,
une nouvelle période de déflation, qui concerne bien sir essentiellement
les marques nationales, z i s| pzde®s MDPD étant nulle.
La réduction des assortiments se tasse en supermarchés mais reste

importante en hypermarchés pour les rayons épicerie et DPH.

Pour la 2¢me période consécutive,

avec une croissance deux fois
plus importante . Les PME sont toujours les plus dynamiques mais les
grands groupes et ceux de taille intermédiaire réalisent également une
trés belle période . Le décrochage des marques propres par rapport aux
marques nationales se fait dans tous les circuits et notamment en
hypermarchés ou les MDD classiques et thématiques voient leurs ventes

reculer.

Les tendances

Cette mauvaise performance des MDD
thématiques est également lisible sur le
marché du bio ou les MDD pésent lourd .

et le poids
des références certifiées reste inférieur a 5%
alors que la rentrée et les inquiétudes sur le
pouvoir i i ”~ gnisqu@t de ne pas favoriser

les produits premium .

Nous consacrons notre dossier tendances
a3sujets:z i s { §e lg @étéo clémente
de cet été sur les PGC/ la croissance des
PGC pendant z i |a® [département / la
baisse habituelle de la part de marché du

E-Commerce en période estivale.

{J Ri
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Apres leur tres forte chute en mars -avril, les dépenses des Francais repartent
depuismi-{ *s {"s« «"| « 2k®2~ "k2& zk & | s’ kA"

Expense Index : dépenses courantes des Frangais réalisées chaque mois en France (=dépenses alimentaires et non alimentaires
hors imp6ts, santé, loyers, préts, voyages, hotels). Ce nombre mensuel est rapporté a celui du mois de janvier qui constitue  la base

100 de chaque année.
Cet indicateur nous renseigne sur la capacité de consommation des Francais, tous secteurs confondus.

Cet indicateur est réalisé grace a la solution IRI 360 °.

EXPENSE INDEX
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/
o
|RI 360°
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Le nombre de transactions § 2 ~gq2 k « « k {*"s« 2 k«®kI 8§k i/’
niveau de 20109.

Transaction Index : nombre de transactions réalisées par carte bancaire chaque mois par les Francais en France pour les dépenses

de vie courante (=dépenses alimentaires et non alimentaires hors impots, santé, loyers, préts, voyages, hétels).

Ce nombre mensuel est rapporté a celui du mois de janvier qui constitue la base 100 de chaque année.

+k® s|isg"®k 2 | ~ « 2k|]«ksqgq|lk « & zi~"881 ®k| gk b zN g~ «~{F"®s ~|
enseignes), tous secteurs confondus.

Cet indicateur est réalisé grace a la solution IRI 360 °.

TRANSACTION INDEX
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Trafic magasin a la semaine IRi céomareting

Un trafic en baisse
de 9 % (indice 91)

vs la semaine 35 de
110 2019
7]isgk iil ~z ®s~|
du trafic en HMSM
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Source : baromeétre trafic magasin IRI Géomarketing basé sur les données tickets de caisse des enseignes suivantes : Auchan su permarchés, Auchan, Carrefour, Colruyt, Carrefour Market, Casino, Leclerc, Leclerc Express, Cora, Géant, Casino, Hyper U, Super U, Marché U, U
Express, Utile, Maximarché, Monoprix, Monopi I Mkg-~2i 1 ?272®gr

° Retrouvez nos publications sur www.iriworldwide.com rubrique Insights A Publications. . ] i i
IRI Les informations communiquées dans ce support ne peuvent étre ni amendées ni modifiées. Publication mars 2020. © 2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 8
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Décomposition évolution CATP* - derniére période -

CONCEPT HM + CONCEPT SM + ECommerce GSA

GAINSCA (K+ b / P | VEBATP 4DERNHERE PERIODE POIDS CA (CATP) &DERNIERE PERIODE

564 399
428 796
127 544
3660 4 400
PG

C NON ALIMENTAIRE POIDS VARIABLES VINS TRANQUILLES
CATP O

4
] I L o
m 4 *CATP = CATP hors chocolats saisonniers
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Décomposition évolution CATP* - cumul courant

CONCEPT HM + CONCEPT SM + ECommerce GSA

GAINS CA (K+ b | VEBATR &CE 82020

4091 075

/I P

3638 246

361 455

11 386

L
79 988
NON ALIMENTAIRE

®:

PGC

Illq}

POIDS VARIABLES

@S

CATP VINS TRANQUILLES

-
{J Ri

POIDS CA (CATP) &CC P8 2020

*CATP = CATP hors chocolats saisonniers

© 2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 10




Décomposition évolution poids variable - derniere

CONCEPT HM + CONCEPT SM + ECommerce GSA

GAINSCA (K+ b [/ P | VA&DERNIERE PERIODE

3 660 .
3331 [ ]
-8 728 -3 096
FRuTs T POUCHERIE.  BOULANGERIE. POISSONNERIE ~ CREMERIE
POIDS VARIABLES CHARCUTERIE

LEGUMES

s

& > ¥ P =

@d
{J Ri

période -

POIDS CA 4DERNIERE PERIODE

0,2

—

AUTRES
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Décomposition évolution poids variable acumul

CONCEPT HM + CONCEPT SM + ECommerce GSA

GAINSCA (K+ b [/ P | VEEIP8 2020b

567 991
361 455

227 161

]
-34 276

|
-38 946

FRuTs T POUCHERIE.  BOULANGERIE. POISSONNERIE ~ CREMERIE
POIDS VARIABLES CHARCUTERIE
p LEGUMES 7 9
’ O
w “ a» 6’ " I Po°
o O

{J Ri

courant -

POIDS CA 4CC P8 2020

0,2%

—

-2 964

29,0%

AUTRES
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Décomposition évolution non alimentaire - derniere période -

CONCEPT HM + CONCEPT SM + ECommerce GSA

127 544

GAINSCA (K= b /| P | VE&ERNIERE PERIODE POIDS CA 4DERNIERE PERIODE

77 655
21 354 16 856
8 36
ALIM’\I‘E(ID\INI'AIRE UNIVERS TEXTILEMAROQ.  JARDINERIE CULTURE SPORTSLOISIRS  AUTRES ARTICLES O
MAISON ANIMALERIE JEUX

C3 T % = m
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Décomposition évolution non alimentaire acumul courant -

CONCEPT HM + CONCEPT SM + ECommerce GSA

GAINSCA (K= b [/ P | ABCPBCA20 POIDS CA &4CC P8 2020

245 230

79 988 61896 42 106

-367 065
NON
UNIVERS TEXTILEMAROQ. JARDINERIE SPORTSLOISIRS AUTRES ARTICLES

ANIMALERIE CULTURE JEUX

CP i % = m I

ALIMENTAIRE MAISON
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Evolution PGC tous circuits a la période

CAM : +4,6% CAM : +3,4%
CC:+7,1% CC:+6,2%

PGC - Tous circuits

18,2%

13,4%

6,3%
5,2%
CA 0,2% 0,3% 0,3%
o— —
-0.79
Volume - 0.3%
-1,9% -1, 7% -1,7% -2,0%
P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

{J Ri
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Evolution des circuits - derniere période -

-1 g~{8~«s®s~| i B&RGCqg~ s| « +" ==+
Tous circuits- Derniere période

91923 54612 42415 8 882 363
e Poids CA (%) :11,0% Poids CA (%) :10,3%

178423 _ Contribution aux gains (%): 10,4% Contribution aux gains (%): 8,1%

Poids CA (%) :38,5% Evol CA (%) : +5,9% EYOICA L) 4.9%
_ Contribution aux gains (%): 17,5%

Poids CA (%) :6,1% Evol CA (%) : +2,8%
Contribution aux gains (%): 30,1%
Evol CA (%) : +40,9%

8 355 791

Poids CA (%) :34,1%
Contribution aux gains (%): 33,9%
Evol CA (%) :+6,3%

on = Yy

Y-1 CONCEPT SUPER E-COMMERCE GSA CONCEPT HYPER CONCEPT PROXI EDMP Y

Ll
o IRl © 2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary.
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Evolution des circuits - cumul courant

-1l g~{8~«s®s ~|

Tous circuits - CC P8 2020

?75632

1698785

Poids CA (%) 11,1%
Contribution aux gains (%): 15,4%
Evol CA (%) : +10,2%

1735208

Poids CA (%) :33,5%
Contribution aux gains (%): 34,4%
Evol CA (%) : +7,3%

Poids CA (%) :7,4%
Contribution aux gains (%): 33,7%
Evol CA (%) : +43,8%

£11)
n

Y-1 CONCEPT SUPER E-COMMERCE GSA CONCEPT PROXI

{J Ri

i BRGCqg " s | +" =<+
75821 112
624138 LN

Poids CA (%) :11,2%
Contribution aux gains (%): 12,4%
Evol CA (%) : +7,9%

Poids CA (%) :36,8%
Contribution aux gains (%): 4,1%
Evol CA (%) : +0,7%

=T L\
EDMP CONCEPT HYPER Y

© 2020 Information Resources Inc. (IRl). Confidential and Proprietary.
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Evolution des departements - derniere période -

8355 791

Y-1

-1 g~{8~«s®s~| | B&GRGCqg~ s| « +" ==+
Tous circuits - Derniére période

157 024
158 925
] s 17
Contribution aux gains : 29,8%
Poids CA(%) : 38,0% Evol CA : +9,8%

Contribution aux gains : 30,2%
Evol CA : +4,9%

FRAIS LS LIQUIDES

86 458 8 882 363
124 166

_ Poids CA (%) :27,2%

Poids CA(%) : 15,1% Contribution aux gains (%):16,4%

Contribution aux gains : 23,6% Evol CA (%) :+3,7%

Evol CA : +10,2%

.- M
F-E
=l] 2

DPH EPICERIE Y

© 2020 Information Resources Inc. (IRl). Confidential and Proprietary.
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Evolution des departements - cumul courant -

70 781 879

2120 950

Poids CA(%) : 38,8%
Contribution aux gains : 42,1%
Evol CA : +7,8%

FRAIS LS

-l g~{&8§~«s®s ~|

Tous circuits - CC P8 2020

1714 972

Poids CA(%) : 29,4%
Contribution aux gains : 34,0%
Evol CA : +8,3%

EPICERIE

Q-

741 853

Poids CA(%) : 14,6%
Contribution aux gains : 14,7%
Evol CA : +7,2%

.- —
F-E
=l] 2

DPH

© 2020 Information Resources Inc. (IRl). Confidential and Proprietary.
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461 457

Poids CA(%) : 17,1%
Contribution aux gains : 9,2%
Evol CA : +3,7%

LIQUIDES

+

75821 112

Y
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Evolution des groupes de famille - derniere période -

F1 371

g2 s7o [N
- Poids CA (%): 8,4%

85 970
Contribution aux
8 426 322 Poids CA (%): 17,0% gains (%) : 13,6%
Contribution aux gains Evol CA (%) : +10,6%
(%) 15,7%
Poids CA(%): 9,6%  EVol CA (%) : +5,8%
Contribution aux
gains (%) :16,3%
Evol CA : +11,2%
!I p .
Y-1 FRAISNON  BRSAET
HYGIENE | AITIERSLS ~ EAUX

-l g~{8~«s®s ~ | i BRGCg~"s| « +" = =
Tous circuits - Derniére période
Do eno 8 750 658
29 AT 3
38 196 323 — Poids CA (%) 13,7%

Contribution aux
gains (%) : 4,3%
Evol CA (%) : +1,9%

46 573

49 580 [N

63 765 [
Poids CA (%): 4,8%
Contribution aux

Poids CA (%): 13,5% gains (%) : 9,4%
Contribution aux Evol CA (%) : +13,2%
gains (%): 12,1%

Evol CA (%) : +5,6%

Poids CA (%): 15,9%
Contribution aux
gains (%) : 5,6%
Evol CA (%) : +2,1%

Poids CA (%): 6,6%
Contribution aux
gains (%) : 6,9%
Evol CA (%) : +6,6%

Poids CA (%): 5,4%
Contribution aux
gains (%) : 7,3%
Evol CA (%) : +8,6%

Poids CA (%): 5,1%
Contribution aux
gains (%) : 8,8%

Evol CA (%) : +11,4%

EPICERIE
SALEE

i s Wi

BIERES ET SPIRITUEUX ET

CIDRES SURGELES -0 e1iEN CHAMPAGNES

CREMERIEPICERIE SUCREE Y
GLACES

© 2020 Information Resources Inc. (IRl). Confidential and Proprietary.
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Evolution des groupes de famille - cumul courant -

-l g~{8~«s®s ~ | i BRGCg"s | « + =+

Tous circuits - CC P8 2020

75821 112

302 143155 559 3 755

S12 865 s

S91 135 s
428 987 I Poids CA (%) 5,1%
682 009 IS Poids CA (%): 4,8%  Contribution aux
Poids CA (%): 9,5%  Contribution aux gains (%) : 6,2%
F95 038 Contr\bullo(n )aux gains (%) : 7,8% Evol CA (%) : +8,7%
Poids CA (%): 15,2% gains (%) : 8,5% Evol CA (%) : +12,0%
Q349 FTF77 - cmnbmién )aux Evol CA (%) : +6,3%
Poids CA (%): 16,9% 9ains (%): 13,5%
10322 963 Contribution aux EVol CA (%) : +6,3%
gains (%) : 15,8%
70 781 879 - Pmds‘ CA_ (%): 17,1% Evol CA (%) : +6,6%
Contribution aux gains
(%): 18,5%
Poids CA%): 14,206 EVOI CA (%) : +7.8%
Contribution aux
gains (%) :20,5%
Evol CA : +10,6%

N

FRAIS NO
Y-1 EPICERIE  CREMERIE N=p|CERIE SUCREE SURGELES
SALEE LAITIERS LS HYGIENE GLACES | ENTRETIEN

Poids CA (%): 6,0%

Poids CA (%):4,1%  Contribution aux :

Contribution aux gains (%) 3,1% Poids CA (%): 7,0%

gains (%) : 6,0% Evol CA (%) : +3,5% Contribution aux

Evol CA (%) : +10,8% gains (%) : 0.1%
Evol CA (%) : +0,1%

BIERES ET SPIRITUEUX ET BRSA ET
CIDRES CHAMPAGNES EAUX Y

Ll
o IR © 2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary.
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Top / Bottom categories - derniere période -

Gain CA K+ aTous circuits aDerniére période

FROMAGES DE

MARGARINES EN  BISCUITS PETIT CHEVRE ET BREBIVINS AROMATISESLAMES ET RASOIRS CHEWING GUMS
KG DEJEUNER KG KG LT HOMME CT GOUTERS KG CT PATES MOLLES KGMAQUILLAGE UN
-1 463 -1476 687 1760
-2 010
-2 698
_ 2822 2943
Evol. Vol : -5,4% -15,1% -1,8% -19,1% -10,7% -2,6% -12,2% -3231
Evol. CA: -5,4% -16,9% -3,6% -21,5% -8,6% -7.3% -13,0% -4.8%
-13,8%
-4,5%
-12,8%
Evol. Vol : +268,3% +25,9% +14,5% +16,7% +9,5% +16,4% +18,2% +12,2% +14,3%
Evol. CA: +378,1% +26,0% +16,3% +14,5% +10,6% +19,1% +24,8% +15,0% +17,5%
PRODUITS ET SPEC GLACEES BIERES DE EAUX PLATES BIERES SPECIALES FROMAGES SORBET CREME EAUX GAZEUSES RHUMS LT
ACCESSOIRES INDIV EN KG SPECIALITE LT NATURES LT BLONDES LT MEDITERRANEENS GLACEE EN VRAC NATURES LT
PARAPHARMACIE KG EN KG

UN
Ll
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BEURRES EN KG

-3 585
-2,9%
-3,3%

+7,3%

+8,8%

APERITIFS ANISES
LT




Top / Bottom categories - cumul courant -

Gain CA K+ aTous circuits &CC P8 2020

PETITES
BOISSONS AUX CONFISERIES DE FRAIS EMBALLE CHEWING GUMS SALADES
FRUITS PLATES L'BIERES DE LUXE LT SUCRE KG CHAMPAGNE LT TRAITEUR LS KG DEODORANT CT CT MAQUILLAGE UN  SANDWICH KG FRAICHES KG
-20 562 -21 654 -22 065 26177 08703 - . .
-41 942 -46 715
-84 143
Evol.Vol: -8,1% - 71% -20,0% -7,5% -1,8% -7,7% -19,4% -97 260
Evol. CA:-6,7% -8,0% -19,8% -6,5% -6,1% -9,9% -20,7% -18,0%
- 23,4%
-18,2% -7,4%
-24,5%
-13,8%
Evol. Vol : +211,9% +151%
: +12,3% +17,6% +12,9% +15,4% +8,4% +16,1% +9,3% +12,3%
Evol. CA: +335,1% +16,9% +13,6% +17,9% +14,5% +14,3% +9,8% +18,4% +12,3% +23,8%
PRODUITS ET BIERES DE PATES PRESSEES TABLETTES DE OEUFS CT PDTS ELABORES BIERES SPECIALES HUILES LT CAFES DOSETTESAIDE CULINAIRE RF

ACCESSOIRES
PARAPHARMACIE

{J Ri

SPECIALITE LT

CUITES KG

CHOCOLAT KG

VOLAILLE KG

BLONDES LT

KG

KG

© 2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary.

24



P .\

© 2020 Information Resources Inc. (IRl). Confidential and Proprietary.



Inflation PGC a la période

Total PGC

CAM: 0,19 CC :-0,08 Inflation & 1 an - Tous circuits*
_— [ [
-0,03 -0,05 -0,06
-0,26

0.83 0,79
0,67
0,55
I 0ss
0,00
‘0,30 _0,32

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept Proxi + E-Commerce GSA + EDMP Frangais

Ll
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Inflation PGC par type de marque a la période

CAM : +0,08% CAM : +0,80% ~ ToalPGC
Inflation a 1 an - Tous circuits*
CC :-0,38% CC : +0,58%

1,30

1,21 1,17

0,85

PGC

MN

0,04

— —— -0,04
-0,03 -0,05 -0,06 -0,26 0.32

-0,30
e -0,40 -0,38

i ' -0,44
-0,49 0,47 -0,52

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept  Proxi + E-Commerce GSA + EDMP Francais

Ll
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Valorisation PGC a la période

2,1 2,1
Jasq i1
Valorisation 13
Inflation

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019

Total PGC - Tous circuits*

2,1

15

1,2

0,2

003 o
0,00 ’ -0,05 M
-0,26
-0,30 -0,32
P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept  Proxi + E-Commerce GSA + EDMP Francais

{J Ri

© 2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary.
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Evolution des assortiments a la période

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag(%) aPGC

CC:-2,9%

CC :-0,6%

2,2%

Concept HM

0,7%  0:9%

P4 2020 P5 2020 P6 2020
-0,7%

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020

P7 2020

Concept SM -2,4%

-3,1%

-8,2%

Ll
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Evolution des assortiments a la période

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag(%) aPGC

2,1%

0,
EDMP Fr P — 0,6% 0.2%

E-Commerce GSA

-14,9%
-18,1%

-21,2% 23,9%

-23,0%

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

CAM : -8,9%

CC:-14,3%

Ll
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MN / MDD total PGC a la période

Evol. ventes valeur (%) - Tous circuits - PGC

CAM : +4,0% CAM : +6,0%

23,4% CC: +6,4% CC : +8,6%

12,7%
15,1%

7.3%
MDD
0, 0,
1,3% 16% 0,00 0.5% 1
-— 00% 2,7%
~— ——
0,4% 0,39
MN -0,4% 0,3% Py
P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

{J Ri

© 2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary.
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MN / MDD total PGC par circuit - derniere période -

Evol. ventes valeur (%) aDerniere période
LI\ p—
jmn g | =

CONCEPT HYPER CONCEPT SUPER EDMP CONCEPT PROXI E-Commerce GSA

el
B
<]

40,9

44,4

34,6

- 6,3
3’5 - 7,4
. 3’1

Ll
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MN / MDD total PGC par circuit - cumul courant -

Evol. Ventes Valeur (%)aCC P8 2020

LI\ p— —
[umy | ) Wl

CONCEPT HYPER CONCEPT SUPER EDMP CONCEPT PROXI E-Commerce GSA

- 7’3 - 7’9

Ll
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B
<]

43,8
10,2

45,2

41,3

11,2




Détail MN / MDD total PGC - derniere période -

Derniére période
MARQUES NATIONALES MARQUES DE DISTRIBUTEURS

Evol. CA - Tous circuits
Total PGC

Grands groupes ‘ +6,2% > ‘ +3,4% > MDD classiques
Groupes de taille intermédiaire ‘ +8,1% ‘ +4,8% MDD thématiques
PME ‘ +9,9% ’ ‘ +14,4% ’ MDD économiques

Ll
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Détail MN / MDD total PGC - cumul courant -

CC P8 2020
Evol. CA - Tous Circuits MARQUES NATIONALES MARQUES DE DISTRIBUTEURS

Total PGC

Grands groupes ‘ +5,1% > ‘ +7,7% > MDD classiques
Groupes de taille intermédiaire ‘ +7,4% ‘ +11,5% MDD thématiques
PME ‘ +9,7% ’ ‘ +16,6% ’ MDD économiques

Ll
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Evolution des ventesetde z i ~lma 2 kK

Evolution vs a-1 (%) aTotal PGC Bio - Tous circuits GSA (hors EDPM allemandes pour z i ~)p p 2 k

CAM : +15,0% CAM : +17,0%
CC: +15,2% CC: +13,7%

34,2%

CA

—\/0| 17,9%

e Offre

8,7%  7,6%

7,1%
’ 8,8% 6,9%
4,9%
P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020
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Evolution du poids du bio dans les PGC

Poids du bio/PGC - Tous circuits GSA (hors EDPM allemandes pour z i ~)p p 2 k

CAM : 8,2%

CC :8,3%
0,
8.2% 8,2% 8,4% 8.4% 8,3% 8,4% 8,4% 8.2% 8,3%
8.0% :
7,9% — %
CA
—— Offre
P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

Ll
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Evolution et poids du bio dans les PGC

DPH 23,5%

EPICERIE 9,9%

FLS POIDS FIXE 1,9%

LIQUIDES 13,6%

{J Ri

1,8

7,6

53

2,1

Grands
groupes

Groupes

de taille

intermé
diaire

PME

MDD

8,5%

11,0%

9,5%

3,8%

1,7

6,7

8,7

6,1

Evol CA et Poids CA &Tous circuits GSA - Derniere période

CONCEPT HYPER  -0,1%

CONCEPT SUPER 8,6%
E-COMMERCE GSA .%
EDMP 1,7%
TOTAL PROXI 7,9%
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4,3

5,3

7,9

2,6

53
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Evolution et poids du bio dans les PGC

DPH 31,9%

EPICERIE 20,3%

FLS POIDS FIXE 10,4%

LIQUIDES 7,5%

{J Ri

Evol CA et Poids CA aTous circuits GSA aCC P8 2020

5,8

2,1

Grands
groupes

Groupes

de taille

intermé
diaire

PME

MDD

20,6%

15,4%

17,8%

12,7%

1,9

7,3

9,5

6,4

CONCEPT HYPER 5,1%

CONCEPT SUPER 16,0%

E-COMMERCE

GSA 53,6%

EDMP 6,8%

TOTAL PROXI 19,4%
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4,6

5,7

8,7

2,5

57
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Evolution et poids du bio dans les PGC

DPH

EPICERIE 19,8%

FLS POIDS FIXE 10,0%

LIQUIDES 9,9%

{J Ri

19

7,6

5,7

2,1

Grands
groupes

Groupes

de taille

intermé
diaire

PME

MDD

23,7%

14,1%

16,8%

12,8%

1,9

7,2

9,2

6,3

Evol CA et Poids CA aTous circuits GSA ACAM P8 2020

CONCEPT HYPER 7,4%

CONCEPT SUPER 16,3%

E-COMMERCE
GSA

EDMP 10,2%

TOTAL PROXI 18,2%
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4,6

5,6

8,7

2,5

57
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