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La croissance du CA tous produits se poursuit en août à un rythme soutenu (+5,5%) à travers la bonne dynamique des PGC et

du non alimentaire (+8,4%).>í¯|s´kª«de la maison participe toujours grandement à cette tendance . Et, de taille bien plus modeste,

le rayon « cycles » voit ses ventes «ík|´~zkªà +52%, en phase avec zík|q~¯k{k|®actuel pour les déplacements à vélo.

Les produits frais traditionnels sont, en revanche, juste àzíl©¯szsfªkÏaffichant des évolutions très contrastées selon les rayons.

A zís|´kª«kde juillet, les ventes de fruits et légumes progressent ce mois-ci alors que la boucherie et surtout la boulangerie -

pâtisserie sont mal orientées .

La météo très favorable du mois ií^~±®participe à la forte croissance valeur des PGC de +6,3%. Les produits saisonniers de

zíl®lÏcomme les glaces, les bières & cidres et les BRSA& eaux enregistrent ainsi des progressions à 2 chiffres. Le rayon hygiène,

également très bien orienté, reste soutenu par les préoccupations liées au virus et par zík¶§z~«s~|des ventes de masques et gels

hydroalcooliques, rassemblés dans la catégorie des produits et accessoires de parapharmacie .

Si zík««~ªdu E-Commerce demeure exceptionnel, le développement des magasins physiques connaît également un rebond, y

compris en proximité via la proximité rurale qui progresse de +7,5%.
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Déjà notable en juillet, la valorisation se maintient à un niveau élevé :

+1,5 point . En effet, les PGC connaissent, avant cette rentrée redoutée,

une nouvelle période de déflation, qui concerne bien sûr essentiellement

les marques nationales, zís|pz^®s~|des MDD étant nulle .

La réduction des assortiments se tasse en supermarchés mais reste

importante en hypermarchés pour les rayons épicerie et DPH.

Nous consacrons notre dossier tendances

à 3 sujets : zís{§^g®de la météo clémente

de cet été sur les PGC / la croissance des

PGC pendant zíl®lau département / la

baisse habituelle de la part de marché du

E-Commerce en période estivale.

Pour la 2ème période consécutive, les marques nationales sont

nettement mieux orientées que les MDD avec une croissance deux fois

plus importante . Les PME sont toujours les plus dynamiques mais les

grands groupes et ceux de taille intermédiaire réalisent également une

très belle période . Le décrochage des marques propres par rapport aux

marques nationales se fait dans tous les circuits et notamment en

hypermarchés où les MDD classiques et thématiques voient leurs ventes

reculer .

L
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Cette mauvaise performance des MDD

thématiques est également lisible sur le

marché du bio où les MDD pèsent lourd . Le

rebond espéré se fait attendre et le poids

des références certifiées reste inférieur à 5%

alors que la rentrée et les inquiétudes sur le

pouvoir ií^gr^®risquent de ne pas favoriser

les produits premium .
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JANVIER FÉVRIER MARS AVRIL MAI JUIN JUILLET AOÛT SEPTEMBRE OCTOBRE NOVEMBRE DÉCEMBRE

Après leur très forte chute en mars -avril, les dépenses des Français repartent 
depuis mi -{^s {^s« «^|« ªk®ª~¯´kª zk¯ª |s´k^¯ ik zí^||lk ikª|soªkÎ

Expense Index : dépenses courantes des Français réalisées chaque mois en France (=dépenses alimentaires et non alimentaires 
hors impôts, santé, loyers, prêts, voyages, hôtels). Ce nombre mensuel est rapporté à celui du mois de janvier qui constitue la base 
100 de chaque année.
Cet indicateur nous renseigne sur la capacité de consommation des Français, tous secteurs confondus.
Cet indicateur est réalisé grâce à la solution IRI 360 °.

EXPENSE INDEX



© 2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 6

100

95

106 106 109 112
118 114

107 108
103

119

100 102

73

53

81

95
104

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Septembre Octobre Novembre Décembre

2019 2020

Le nombre de transactions §ª~qªk««k {^s« ªk«®kÏ §k|i^|® zíl®lÏ s|plªsk¯ª b «~| 
niveau de 2019.

Transaction Index : nombre de transactions réalisées par carte bancaire chaque mois par les Français en France pour les dépenses 
de vie courante (=dépenses alimentaires et non alimentaires hors impôts, santé, loyers, prêts, voyages, hôtels).
Ce nombre mensuel est rapporté à celui du mois de janvier qui constitue la base 100 de chaque année.
+k® s|isg^®k¯ª |~¯« ªk|«ksq|k «¯ª zí^§§l®k|gk b z^ g~|«~{{^®s~| ik« 4ª^|h^s« Ý^g®k« ií^gr^®« pªl©¯k|®« Û ^g®k« ií^gr^®« {¯z®s-
enseignes), tous secteurs confondus.
Cet indicateur est réalisé grâce à la solution IRI 360 °.

TRANSACTION INDEX
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Source : baromètre trafic magasin IRI Géomarketing basé sur les données tickets de caisse des enseignes suivantes : Auchan su permarchés, Auchan, Carrefour, Colruyt, Carrefour Market , Casino, Leclerc, Leclerc Express, Cora, Géant, Casino, Hyper U, Super U, Marché U, U 
Express, Utile, Maximarché , Monoprix, MonopíÏ Mkg~ªiÏ ?^®gr

7|isgk iíl´~z¯®s~| 
du trafic en HMSM 

vs A-1

Hausse du 
Panier moyen 

de +12 %
CA PGC 

en baisse 

de -0,4 %

Retrouvez nos publications sur www.iriworldwide.com rubrique Insights Ą Publications.
Les informations communiquées dans ce support ne peuvent être ni amendées ni modifiées. Publication mars 2020.

Un trafic en baisse 

de 9 % (indice 91 ) 

vs la semaine 35 de 
2019

Trafic magasin à la semaine

https://www.iriworldwide.com/
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+5,5 +6,5 +8,4 +0,2 +1,4

POIDS CA (CATP) åDERNIERE PERIODEGAINS CA (K÷Þ /P /VB>Î ÝĆÞ CATP åDERNIERE PERIODE

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA

*CATP = CATP hors chocolats saisonniers

Décomposition évolution CATP* - dernière période -

CATP
PGC NON ALIMENTAIRE POIDS VARIABLES VINS TRANQUILLES

64,4%

15,2%

17,6%

2,9%

564 399

428 796

127 544

3 660 4 400
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+4,8 +6,6 +0,7 +2,3 +0,5

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA

*CATP = CATP hors chocolats saisonniers

CATP PGC NON ALIMENTAIRE POIDS VARIABLES VINS TRANQUILLES

66,2%

13,3%

17,8%

2,7%

Décomposition évolution CATP* - cumul courant -

POIDS CA (CATP) åCC P8 2020GAINS CA (K÷Þ /P /VB>Î ÝĆÞ CATP åCC P8 2020
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4091 075

3638 246

79 988

361 455 11 386
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3 660

30 860

-8 728

-14 450

-3 331 2 348

-3 096

57

POIDS VARIABLES
FRUITS ET 
LEGUMES

CHARCUTERIE AUTRES
BOUCHERIE. BOULANGERIE.

+0,2

36,0

28,6

11,4

10,0

8,6

5,2

0,2

POIDS CA  åDERNIERE PERIODEGAINS CA (K÷Þ /P /VB>Î ÝĆÞåDERNIERE PERIODE

POISSONNERIE CREMERIE

+4,7 -1,6 -6,2 -1,7 +1,4 -3,0 +1,4

Décomposition évolution poids variable - dernière période -

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA
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361 455

567 991

227 161

-212 694
-144 818 -38 946 -34 276 -2 964

POIDS VARIABLES
FRUITS ET 
LEGUMES

CHARCUTERIE AUTRES
BOUCHERIE. BOULANGERIE.

+2,3

38,4%

29,0%

10,6%

9,0%

7,9%
5,0%

0,2%

POISSONNERIE CREMERIE

+10,
3

+5,2 -11,2 -9,2 -3,0 -4,2 -8,6

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA

Décomposition évolution poids variable åcumul courant -

POIDS CA åCC P8 2020GAINS CA (K÷Þ /P /VB>Î ÝĆÞåCC P8 2020
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32,5%

24,8%

15,0%

20,5%

4,3%
2,8%

POIDS CA  åDERNIERE PERIODEGAINS CA (K÷Þ /P /VB>Î ÝĆÞåDERNIERE PERIODE

JARDINERIE 
ANIMALERIE

CULTURE
AUTRES ARTICLES

+8,4 +17,0 +5,5 +7,5 +13,2-3,9 +57,7

Décomposition évolution non alimentaire - dernière période -

NON 
ALIMENTAIRE

UNIVERS 
MAISON

TEXTILE-MAROQ. SPORTS-LOISIRS-
JEUX

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA
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AUTRES ARTICLES

127 544

77 655

21 354 17 181

-13 865

8 363
16 856
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35,7%

23,8%

21,8%

11,5%

5,0%
2,1%

JARDINERIE 
ANIMALERIE

CULTURE
AUTRES ARTICLES

+0,7 +6,1 -11,5 +7,3 +11,6-5,5 +20,4

NON 
ALIMENTAIRE

UNIVERS 
MAISON

TEXTILE-MAROQ. SPORTS-LOISIRS-
JEUX

CONCEPT HM + CONCEPT SM + E-Commerce GSA

Décomposition évolution non alimentaire åcumul courant -

POIDS CA  åCC P8 2020GAINS CA (K÷Þ /P /VB>ÝĆÞåCC P8 2020
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AUTRES ARTICLES

79 988

245 230

-367 065

176 660

-78 839

61 896
42 106
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0,2% 0,3% 0,3%

-0,7%

1,4%

3,0%

18,2%

6,4%

13,4%

2,6% 4,3% 6,3%

-1,9% -1,7% -1,7% -2,0%

-0,3%

2,0%

17,6%

6,5%

11,6%

1,9% 3,1%

5,2%

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

PGC - Tous circuits

CAM : +4,6% CAM : +3,4%

CC : +7,1% CC : +6,2%

CA

Volume

Evolution PGC tous circuits à la période
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-lg~{§~«s®s~| ik« q^s|« +" =÷ åPGC
Tous circuits- Dernière période

Poids CA (%) : 34,1%
Contribution aux gains (%): 33,9%
Evol CA (%) : +6,3%

Evolution des circuits - dernière période -

Poids CA (%) : 6,1%
Contribution aux gains (%): 30,1%
Evol CA (%) : +40,9%

8 355 791

8 882 363
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G
C

Poids CA (%) : 38,5%
Contribution aux gains (%): 17,5%
Evol CA (%) : +2,8%

Poids CA (%) : 11,0%
Contribution aux gains (%): 10,4%
Evol CA (%) : +5,9%

Poids CA (%) : 10,3%
Contribution aux gains (%): 8,1%
Evol CA (%) : +4,9%

CONCEPT SUPER E-COMMERCE GSA CONCEPT HYPER CONCEPT PROXI EDMPY-1 Y
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Poids CA (%) : 33,5%
Contribution aux gains (%): 34,4%
Evol CA (%) : +7,3%

Poids CA (%) : 7,4%
Contribution aux gains (%): 33,7%
Evol CA (%) : +43,8%

70 781 879

75 821 112

Poids CA (%) : 11,1%
Contribution aux gains (%): 15,4%
Evol CA (%) : +10,2%

Poids CA (%) : 11,2%
Contribution aux gains (%): 12,4%
Evol CA (%) : +7,9%

Poids CA (%) : 36,8%
Contribution aux gains (%): 4,1%
Evol CA (%) : +0,7%

-lg~{§~«s®s~| ik« q^s|« +" =÷ åPGC
Tous circuits - CC P8 2020

Evolution des circuits - cumul courant -

L
e

s
 P

G
C

CONCEPT SUPER CONCEPT PROXI EDMP CONCEPT HYPERE-COMMERCE GSAY-1 Y
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-lg~{§~«s®s~| ik« q^s|« +" =÷ åPGC
Tous circuits - Dernière période

Poids CA(%) : 38,0%
Contribution aux gains : 30,2%
Evol CA : +4,9%

EPICERIEFRAIS LS DPHLIQUIDESY-1 Y

Evolution des départements - dernière période -

Poids CA(%) : 19,7%
Contribution aux gains : 29,8%
Evol CA : +9,8%

Poids CA(%) : 15,1%
Contribution aux gains : 23,6%
Evol CA : +10,2%

Poids CA (%) : 27,2%
Contribution aux gains (%): 16,4%
Evol CA (%) : +3,7%

L
e

s
 P

G
C

8 355 791

8 882 363
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Poids CA(%) : 38,8%
Contribution aux gains : 42,1%
Evol CA : +7,8%

Y-1 Y

Poids CA(%) : 29,4%
Contribution aux gains : 34,0%
Evol CA : +8,3%

Poids CA(%) : 14,6%
Contribution aux gains : 14,7%
Evol CA : +7,2%

-lg~{§~«s®s~| ik« q^s|« +" =÷ åPGC
Tous circuits - CC P8 2020

Evolution des départements - cumul courant -

Poids CA(%) : 17,1%
Contribution aux gains : 9,2%
Evol CA : +3,7%

EPICERIEFRAIS LS DPH LIQUIDES L
e

s
 P

G
C

70 781 879

75 821 112
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Poids CA(%) : 9,6%
Contribution aux 
gains (%) :16,3%
Evol CA : +11,2% 

Poids CA (%) : 17,0%
Contribution aux gains 
(%) : 15,7%
Evol CA (%) : +5,8%

Poids CA (%) : 8,4%
Contribution aux 
gains (%) : 13,6%
Evol CA (%) : +10,6%

Y-1 Y

Poids CA (%) : 13,5%
Contribution aux 
gains (%) : 12,1%
Evol CA (%) : +5,6%

Poids CA (%) : 4,8%
Contribution aux 
gains (%) : 9,4%
Evol CA (%) : +13,2%

Poids CA (%) : 5,1%
Contribution aux 
gains (%) : 8,8%
Evol CA (%) : +11,4%

Poids CA (%) : 5,4%
Contribution aux 
gains (%) : 7,3%
Evol CA (%) : +8,6%

-lg~{§~«s®s~| ik« q^s|« +" =÷ åPGC
Tous circuits - Dernière période

Evolution des groupes de famille - dernière période -

Poids CA (%) : 6,6%
Contribution aux 
gains (%) : 6,9%
Evol CA (%) : +6,6%

L
e

s
 P

G
C

Poids CA (%) : 13,7%
Contribution aux 
gains (%) : 4,3%
Evol CA (%) : +1,9%Poids CA (%) : 15,9%

Contribution aux 
gains (%) : 5,6%
Evol CA (%) : +2,1%

8 426 322

8 750 658

HYGIENE
FRAIS NON 
LAITIERS LS

BRSA ET 
EAUX

EPICERIE 
SALEE

BIERES ET 
CIDRES SURGELES 

GLACES

SPIRITUEUX ET 
CHAMPAGNESENTRETIEN CREMERIEEPICERIE SUCREE
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Poids CA(%) : 14,2%
Contribution aux 
gains (%) :20,5%
Evol CA : +10,6% 

Poids CA (%) : 17,1%
Contribution aux gains 
(%) : 18,5%
Evol CA (%) : +7,8%

Poids CA (%) : 16,9%
Contribution aux 
gains (%) : 15,8%
Evol CA (%) : +6,6%

Y-1 Y

Poids CA (%) : 15,2%
Contribution aux 
gains (%) : 13,5%
Evol CA (%) : +6,3%

Poids CA (%) : 9,5%
Contribution aux 
gains (%) : 8,5%
Evol CA (%) : +6,3%

Poids CA (%) : 7,0%
Contribution aux 
gains (%) : 0.1%
Evol CA (%) : +0,1%

Poids CA (%) : 4,8%
Contribution aux 
gains (%) : 7,8%
Evol CA (%) : +12,0%

Poids CA (%) : 5,1%
Contribution aux 
gains (%) : 6,2%
Evol CA (%) : +8,7%

Poids CA (%) : 4,1%
Contribution aux 
gains (%) : 6,0%
Evol CA (%) : +10,8%

-lg~{§~«s®s~| ik« q^s|« +" =÷ åPGC
Tous circuits - CC P8 2020

Evolution des groupes de famille - cumul courant -

Poids CA (%) : 6,0%
Contribution aux 
gains (%) : 3,1%
Evol CA (%) : +3,5%

BIERES ET 
CIDRESHYGIENE

FRAIS NON 
LAITIERS LS

SPIRITUEUX ET 
CHAMPAGNESSURGELES 

GLACES
CREMERIE EPICERIE SUCREE

ENTRETIEN
BRSA ET 

EAUX
EPICERIE 

SALEE L
e

s
 P

G
C

70 781 879

75 821 112
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62 927

31 278
24 363 19 607 17 413

9 680 9 612 8 933 8 838 8 272

PRODUITS ET
ACCESSOIRES

PARAPHARMACIE
UN

SPEC GLACEES
INDIV EN KG

BIERES DE
SPECIALITE LT

EAUX PLATES
NATURES LT

BIERES SPECIALES
BLONDES LT

FROMAGES
MEDITERRANEENS

KG

SORBET CREME
GLACEE EN VRAC

EN KG

EAUX GAZEUSES
NATURES LT

RHUMS LT APERITIFS ANISES
LT

-1 463 -1 476
-1 687 -1 760

-2 010

-2 698 -2 822 -2 943
-3 231

-3 585

MARGARINES EN
KG

BISCUITS PETIT
DEJEUNER KG

FROMAGES DE
CHEVRE ET BREBIS

KG
VINS AROMATISES

LT
LAMES ET RASOIRS

HOMME CT GOUTERS KG
CHEWING GUMS

CT PATES MOLLES KGMAQUILLAGE UN BEURRES EN KG

Evol . Vol : - 5,4% - 15,1% - 1,8% - 19,1% - 10,7% - 2,6% - 12,2%

- 4,8%
- 13,8%

- 2,9%

+ 7,3%
Evol . Vol :  +268,3% + 25,9% + 14,5% + 16,7% + 9,5% + 16,4% + 18,2% + 12,2% + 14,3%

Evol . CA : - 5,4% - 16,9% - 3,6% - 21,5% - 8,6% - 7,3% - 13,0% 

- 4,5% 

- 3,3% 

Evol . CA :  + 378,1% + 26,0% + 16,3% + 14,5% + 10,6% + 19,1% + 24,8% + 15,0% + 17,5% + 8,8% 

Gain CA K÷ åTous circuits åDernière période

Top / Bottom catégories - dernière période -

- 12,8% 

L
e

s
 P

G
C
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389 967

186 214 150 990 140 524 126 925 120 588 118 822 118 555 111 745 111 195

PRODUITS ET
ACCESSOIRES

PARAPHARMACIE
UN

BIERES DE
SPECIALITE LT

PATES PRESSEES
CUITES KG

TABLETTES DE
CHOCOLAT KG

OEUFS CT PDTS ELABORES
VOLAILLE KG

BIERES SPECIALES
BLONDES LT

HUILES LT CAFES DOSETTES
KG

AIDE CULINAIRE RF
KG

-20 562 -21 654 -22 065 -26 177 -28 703 -33 935
-41 942 -46 715

-84 143
-97 260

BOISSONS AUX
FRUITS PLATES LTBIERES DE LUXE LT

PETITES
CONFISERIES DE

SUCRE KG CHAMPAGNE LT
FRAIS EMBALLE
TRAITEUR LS KG DEODORANT CT

CHEWING GUMS
CT MAQUILLAGE UN SANDWICH KG

SALADES
FRAICHES KG

Evol . Vol :  - 8,1% - 7,1% - 20,0% - 7,5% - 1,8% - 7,7% - 19,4%

- 18,0%
- 23,4%

- 7,4%

+ 12,3%
Evol . Vol :  + 211,9% + 15,1% + 12,3% + 17,6% + 12,9% + 15,4% + 8,4% + 16,1% + 9,3%

Evol . CA : - 6,7% - 8,0% - 19,8% - 6,5% - 6,1% - 9,9% - 20,7% 

- 18,2% 

- 13,8% 

Evol . CA :  + 335,1% + 16,9% + 13,6% + 17,9% + 14,5% + 14,3% + 9,8% + 18,4% + 12,3% + 23,8% 

- 24,5% 

Gain CA K÷ åTous circuits åCC P8 2020

Top / Bottom catégories - cumul courant -

L
e

s
 P

G
C
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Les leviers
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Inflation PGC à la période

Total PGC
Inflation à 1 an - Tous circuits*

0,83
0,79

0,67

0,55

0,39

0,00
-0,03 -0,05 -0,06

-0,30
-0,26

-0,32
P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

CAM : 0,19 CC : -0,08

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept Proxi + E-Commerce GSA + EDMP Français
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Inflation PGC par type de marque à la période

0,83 0,79
0,67

0,55

0,39

0,00

-0,03 -0,05 -0,06

-0,30

-0,26
-0,32

0,62 0,60

0,44

0,29 0,13

-0,44

-0,49 -0,47
-0,40

-0,52

-0,38
-0,44

1,30
1,21 1,17 1,12

0,98 0,93 0,90
0,85

0,73

0,26

0,04

-0,04

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

CAM : +0,08% CAM : +0,80%

CC : -0,38% CC : +0,58%

MN

MDD

PGC

Total PGC
Inflation à 1 an - Tous circuits*

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept  Proxi + E-Commerce GSA + EDMP Français
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Valorisation PGC à la période

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept  Proxi + E-Commerce GSA + EDMP Français

Total PGC - Tous circuits*

Valorisation

Jªs¶ ií^gr^®

Inflation

1,3 1,3 1,3

0,7

1,4

1,1

0,3

0,3

2,1

1,0

1,6
1,5

2,1 2,1
1,9

1,3

1,8

1,0

0,2

0,2

2,1

0,7

1,3 1,2

0,83 0,79
0,67

0,55
0,39

0,00 -0,03
-0,05 -0,06

-0,30
-0,26

-0,32
P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

CAM CC

Jªs¶ ií^gr^®1,3 1,0

Valorisation 1,1 1,1

Inflation 0,19 -0,08
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Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag(%) åPGC

0,7%

0,6%

1,3%
0,7%

0,9% 0,8%

-2,9%

-8,2%

-5,2%

-3,5%

-2,7%
-2,3%

0,5%

1,0%

0,1%
0,7%

1,5% 1,5%
2,2%

-3,5%

-2,4%
-3,1%

-0,7% -0,4%
P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

Concept HM

CAM : -1,6% CAM : -0,2%

CC : -2,9% CC : -0,6%

Concept SM

Evolution des assortiments à la période
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CAM : +3,1%

CC : +2,8%

CAM : +8,4% CAM : -8,9%

CC : -14,3%CC : +13,5%

4,4%
4,6%

1,6%
3,9% 4,4% 4,6%

9,8%

2,3% 1,6%

-1,6%

0,7% 0,7%

-0,8% -1,7% -2,3%
-0,7%

-1,7% -0,5%

19,6%

31,7%

20,2%

8,5%

15,2%
15,6%

2,1% 1,7% 0,6%
0,9%

-0,4% -3,6%
-8,4%

-14,9%
-18,1%

-21,2%
-23,0%

-23,9%

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

Concept Proxi

E-Commerce GSA

EDMP Fr

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag(%) åPGC

Evolution des assortiments à la période
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e
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vi
e

rs



© 2020 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 31

Les intervenants 

4
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-0,4% -0,3%

0,0%

-1,2%

1,6%
2,6%

15,6%

3,3%

12,6%

2,7%

4,6%
7,3%

1,3%
1,6%

0,9% 0,5%
1,2%

3,8%

23,4%

12,7%

15,1%

2,4%

3,7%

4,1%

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

CAM : +6,0%CAM : +4,0%

CC : +8,6%CC : +6,4%

Evol. ventes valeur (%) - Tous circuits - PGC

MN

MDD

MN / MDD total PGC à la période
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Evol. ventes valeur (%) åDernière période

0,6

3,5

2,8

3,1

7,4

6,3

4,2

7,0

4,9

2,6

7,5

5,9

34,6

44,4

40,9

CONCEPT HYPER CONCEPT SUPER CONCEPT PROXIEDMP E-Commerce GSA

MN

MDD

PGC

MN / MDD total PGC par circuit - dernière période -
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2,5

0,2

0,7

7,9

7,1

7,3

7,6

9,0

7,9

11,2

9,7

10,2

41,3

45,2

43,8

CONCEPT HYPER CONCEPT SUPER CONCEPT PROXIEDMP E-Commerce GSA

MN

MDD

PGC

Evol. Ventes Valeur (%) åCC P8 2020

MN / MDD total PGC par circuit - cumul courant -
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+6,2%

+8,1%

+9,9%PME

Groupes de taille intermédiaire

Grands groupes

MARQUES NATIONALES MARQUES DE DISTRIBUTEURS

+3,4%

+4,8%

+14,4% MDD économiques

MDD thématiques

MDD classiques

Dernière période 
Evol. CA - Tous circuits
Total PGC

Détail MN / MDD total PGC - dernière période -
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MARQUES NATIONALES MARQUES DE DISTRIBUTEURS

MDD économiques

MDD thématiques

MDD classiques

CC P8 2020
Evol. CA - Tous  Circuits
Total PGC

Détail MN / MDD total PGC - cumul courant -

+5,1%

+7,4%

+9,7%

+7,7%

+11,5%

+16,6%
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PME

Groupes de taille intermédiaire

Grands groupes
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Le bio
5
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CAM : +15,0%CAM : +15,3%

CC : +15,2%CC : +15,4%

Evolution vs a-1 (%) åTotal PGC Bio - Tous circuits GSA (hors EDPM allemandes pour zí~ppªk)

Evolution des ventes et de zí~ppªkbio

CAM : +17,0%

CC : +13,7%

L
e

 b
io

19,1%

15,9%

12,7% 12,8% 12,1%

17,6%

34,3%

18,0%

17,0%

5,6% 9,2%

7,3%

18,2%

15,1%

12,2% 12,9%
11,4%

17,9%

34,2%

17,9%

16,8%

4,9%
8,8% 6,9%

27,2%

24,7%

21,5%
22,5%

20,6% 21,2%
22,2%

12,8%

11,1%

7,1%

8,7% 7,6%

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

CA

Vol

Offre
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CAM : 8,2%CAM : 5,1%

CC : 8,3%CC : 5,2%

Poids du bio/PGC  - Tous circuits GSA (hors EDPM allemandes pour zí~ppªk)

Evolution du poids du bio dans les PGC

L
e

 b
io

5,1% 5,1% 5,1%

4,5%

5,2%
5,5% 5,6%

5,3%
5,2%

5,0% 4,8% 4,8%

7,9%
8,0% 8,2%

7,8%

8,2%
8,4% 8,4%

8,3% 8,4% 8,4% 8,2% 8,3%

P9 2019 P10 2019 P11 2019 P12 2019 P1 2020 P2 2020 P3 2020 P4 2020 P5 2020 P6 2020 P7 2020 P8 2020

CA

Offre
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23,5%

9,9%

1,9%

13,6%

DPH

EPICERIE

FLS POIDS FIXE

LIQUIDES

Evol CA et Poids CA åTous circuits GSA - Dernière période

Evolution et poids du bio dans les PGC

1,8

7,6

5,3

2,1

4,3

5,3

7,9

2,6

5,3

L
e

 b
io

8,5%

11,0%

9,5%

3,8%

Grands
groupes

Groupes
de taille
intermé
diaire

PME

MDD

1,7

6,7

8,7

6,1

-0,1%

8,6%

39,8%

1,7%

7,9%

CONCEPT HYPER

CONCEPT SUPER

E-COMMERCE GSA

EDMP

TOTAL PROXI
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31,9%

20,3%

10,4%

7,5%

DPH

EPICERIE

FLS POIDS FIXE

LIQUIDES

Evol CA et Poids CA åTous circuits GSA åCC P8 2020

Evolution et poids du bio dans les PGC

2,0

7,8

5,8

2,1

4,6

5,7

8,7

2,5

5,7

L
e

 b
io

20,6%

15,4%

17,8%

12,7%

Grands
groupes

Groupes
de taille
intermé
diaire

PME

MDD

1,9

7,3

9,5

6,4

5,1%

16,0%

53,6%

6,8%

19,4%

CONCEPT HYPER

CONCEPT SUPER

E-COMMERCE
GSA

EDMP

TOTAL PROXI
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37,2%

19,8%

10,0%

9,9%

DPH

EPICERIE

FLS POIDS FIXE

LIQUIDES

Evol CA et Poids CA åTous circuits GSA åCAM P8 2020

Evolution et poids du bio dans les PGC

1,9

7,6

5,7

2,1

4,6

5,6

8,7

2,5

5,7

L
e

 b
io

23,7%

14,1%

16,8%

12,8%

Grands
groupes

Groupes
de taille
intermé
diaire

PME

MDD

1,9

7,2

9,2

6,3

7,4%

16,3%

42,0%

10,2%

18,2%

CONCEPT HYPER

CONCEPT SUPER

E-COMMERCE
GSA

EDMP

TOTAL PROXI
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Les tendances
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