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LOessenti el

Apreés un trés mauvais mois de décembre, janvier pourrait nous donner le sentiment g u 6 u n
nouvelle ére s 6 a n n paurc2019. Malheureusement, ¢ 6 ees tgrande partie un « coup » du
calendrier. En effet, la belle croissance de notre P1 pour le CATP (+5,2% en CA) s 6 e x p |
majoritairement par la trés forte 1¢¢ semaine de la période qui comprend le lundi 31 décembre,
journée qui a attiré beaucoup de monde dans les magasins (CATP a +15,8%). Si nous calculons

| 6 ®Vv odulCATP®ur janvier en excluant la 1°'¢ semaine, nous retombons sur un +1,9%, ce qui
reste néanmoins une belle performance (bonne tenue du frais traditionnel).

Ne nous emballons donc pas trop a la lecture des chiffres de la périodeé

Vul 6 at ydgeilagpémiede, il nous semble important de vous donner un éclairage a la
semaine de la tendance des PGC en tous circuits GMS. Vous | 6 a womgris, une 1¢e
semaine exceptionnelle : +14,3% en CA et +10,5% en volume. Sur le cumul des 3
semaines suivantes, nous revenons sur des tendances plus conformes a 2018 : +1,8%
en CA et -0,4% en volume. Globalement, |la période profite a tous les circuits et tous les
départements. Méme les Hypers et le DPH affichent une belle croissance !
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Loessenti el

Le mois précédent| 6 a p p | de la bit«iISRP+10 », nous
sommes sur une inflation modérée a +0,46%. Derriére ce
chiffre se cache deux choses bien différentes : une vraie
inflation pour les MDD de 1,91% et toujours une légére
déflation pour les marques nationales a -0,22%.

La période est favorable aux marques nationales ET aux MDD avec une
franche croissance pour les 2 types de marques et ce, dans les tous les
circuits.

Les MDD thématiques et les PME restent les championnes de la croissance en
ce débutd 6 a n av&eespectivement un +14,3% et un +10,6% en CA.

Dans notre section tendances ce mois-ci, NOUS VOUS pProposons
une vision des fétes de fin d 6 a n m@uant la 1¢ semaine de
janvier. Vous trouverez également deux premiéres mesures de
| 6 i nde & titalimentation, sur le prix et la promotion.
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LE MAGASIN

CONCEPT HM + CONCEPT SM + DRIVE
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Décomposition évolution CATP* - derniére période - l@‘ﬂ%

CONCEPT HM + CONCEPT SM + DRIVE

GAINSCA (KG) ET EVCATRT QC%p1 2019 POIDS CA (CATP) i CC P01 2019

501 667

311 339

15 115 18 377

PGC NON ALIMENTAIRE POIDS VARIABLES VINS TRANQUILLES

CATP

S /s
J1 \
m 4 *CATP = CATP hors chocolats saisonniers
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Décomposition évolution poids variables - derniére période - @-m%

CONCEPT HM + CONCEPT SM + DRIVE

GAINSCA (Ku) ET EViOQC.PO1(20dp POIDS CA'i CC P01 2019

. 0,2%

156 835

30,8%

47 333 45 629
10 032 7 664 .
761
] [ ]
BOUCHERIE.  BOULANGERIE. POISSONNERIE =~ CREMERIE
POIDS VARIABLES EE(L;“UTSEEST CHARCUTERIE AUTRES

» &R
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Décomposition évolution non alimentaire - derniére période - @-m%

CONCEPT HM + CONCEPT SM + DRIVE

GAINSCA(Ku) ET EVOCR0%2019 POIDS CA i CC P01 2019

21 096

495
-15 851
NON
UNIVERS TEXTILE-MAROQ. JARDINERIE SPORTS-LOISIRS- AUTRES
ALIMENTAIRE MAISON % ANIMALERIE CULTURE JEUX ARTICLES

D % % w m

(3
o IR' E 2019 Information Resources Inc. (IRl). Confidential and Proprietary. 8



LES PGC TOUS CIRCUITS

CONCEPT HM + CONCEPT SM + DRIVE + EDMP + CONCEPT PROXI
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Evolution PGC tous circuits a la période e

PGC - Tous circuits

CAM : +1,6% CAM : -0,3%

CA

Volume

-1,1%

-1,4% -1,3%
-2,1%

P2 2018 P3 2018 P4 2018 P5 2018 P6 2018 P7 2018 P8 2018 P9 2018 P10 2018 P11 2018 P12 2018 P1 2019
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Evolution des circuits - cumul courant -

D®composition diee&Cgains CA Ku
Tous circuits - CC P01 2019

31790 20626 8 138 479
41545 Poids CA (%) : 10,2%
0) : 10,2%
117038 Poids CA (%) : 5,8% Contribution aux gains (%): 5,5%
Poids CA (%) : 11,3% Contribution aux gains (%): 8,5%  Eyol CA (%) : +2,5%
Contribution aux gains (%): 11,1% EVvol CA (%) 1 +7,3%
162 521 Evol CA (%) : +4,.7%

Poids CA (%) : 32,9%
Contribution aux gains (%): 31,3%
Evol CA (%) : +4,6%

7764 928

Poids CA (%) : 39,8%
Contribution aux gains (%): 43,5%
Evol CA (%) : +5,3%

M EE D W

Y-1 CONCEFT HYPER CONCEPT SUPER EDMP DRIVE CONCEPT PROXI
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Evolution des départements - cumul courant -

D®composition dieP&Cgains CA Kua
Tous circuits - CC P01 2019

38 821
60 211 8138 479
90 103 Poids CA(%) : 15,2%
. Contribution aux gains : 10.4%
Poids CA(%) : 29,7% X o
1 84 41 5 Contribution aux gains : 16,1% Evol CA : +3,2%

) Evol CA : +2,6%
Poids CA(%) : 15,7%
Contribution aux gains : 24,1%
Evol CA : +7,6%

7764 928

Poids CA(%) : 39,3%
Contribution aux gains : 49,4%
Evol CA : +6,1%

B
[~

Y

= [y

s

F- t
Y-1 FRAIS LS LIQUIDES EPICERIE
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Poids CA(%) : 17,5%

Evolution des groupes de famille - cumul courant -

D®composition
Tous circuits - CC P01 2019

39800 22 260
62 54‘1 Poids CA (%) : 4,3%

75 700 Contribution aux gains E{/“L‘: gfo(/g/) . +6.9%
%) 0 0) - ,J70
Poids CA (%) : 6,3%  (0):10.7%

Contribution aux gains Evol CA (%) : +3,6%
(%) : 16,7%

Poids CA (%) : 17,5% Evol CA (%) : +13,8%

Contribution aux gains

(%) : 20,3%

Evol CA (%) : +5,6%

.

’
SPIRITUEUX EPICERIE SURGELES
CREMERIE ET SALEE GLACES
CHAMPAGNES

dieP&SCgai ns

Poids CA (%) : 15,8%
Contribution aux gains

Contribution aux gains

LA Contribution aux gains
Poids CA (%) : 14,0% Contribution aux gains (%) : 5,8%

CA Ku

17 134 10428

o - ) Poids CA (%) : 6,5%
Poldsv CA_ (%) : 2v9/_0 Contribution aux gains
Contribution aux gains  (g4) - 2 8%
(%) : 4,6% Evol CA (%) : +2,0%
Evol CA (%) : +7,8%

BIERES

ET
CIDRES

BRSA ET
EAUX
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Top / Bottom catégories - cumul courant -

Gain CAKUT Tous circuits T CC P01 2019

HYGIENE ET
MARGARINES EN SOINS POUR BEBE PLATS CUISINES CAFES BOISSONS AUX  EAUX PLATES EAUX GAZEUSES BIERES DE LUXE DESODORISANTS
KG cT SURGELES KG  TORREFIES KG FRUITS PLATESLT NATURESLT NATURES LT LT POISSONS SGL KG CcT
-1 581 . . . . l I
-1929 -2 057 2176 -2 203 2219
-2 863 -
2 982 39227
Evol. Vol : - 3,6% - 9,0% S7.2% - 4,5% - 12,5% -3,0% -6,9% -4 014
Evol.CA:-5,0% -7,1% -6,5% -2,8% -6,9% -1,9% -5,3% -12,9% .
S11.2% -10.7% -13,6%
- 7.2% -14,7%
Evol. Vol : +262,7% +31,4% +14,3% +7,0% +6,1% +13,4% +7,3% +10,6% +13,7% +23,2%
Evol. CA: +273,1% +38,0% +16,7% +18,0% +8,2% +15,8% +8,9% +26,2% +23,1% +29,3%
20 764
18 676 18 570 17 586
12 816 12 486
. . 10941 9732 9 368 9324
FOIES GRAS CHAMPAGNE LT LESSIVES BEURRES EN KG WHISKY LT BIERES DE PATES PRESSEES SAURISSERIE KG VINS RHUMS LT
FRAIS KG GENERALISTES CT SPECIALITE LT CUITES KG EFFERVESCENTS
LT
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LES LEVIERS
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Inflation PGC a la période

Total PGC

CAM : 0,21 Inflation & 1 an - Tous circuits*

0,68
0,46
0,36
0,29
0,25
0,20
0,15
0,09
=
-0,03
-0,08
P2 2018 P3 2018 P4 2018 P5 2018 P6 2018 P7 2018 P8 2018 P9 2018 P10 2018 P11 2018 P12 2018 P12019

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept Proxi + Drive + EDMP Francais
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Inflation PGC par type de marque a la période

Total PGC

CAM : -0,49% CAM : +1,68% Inflation & 1 an - Tous circuits*

2,20

1,76
1,65 1,57 1,60

MDD

0,68

PGC

-0,40
MN -0,22
-0,39

P2 2018 P3 2018 P4 2018 P5 2018 P6 2018 P7 2018 P8 2018 P9 2018 P10 2018 P11 2018 P12 2018 P12019
Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept Proxi + Drive + EDMP Frangais
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Valorisation PGC 3 la période

Total PGC - Tous circuits*
2

5 2,5

. 2,0
Prixd 6achag

Valorisation
1,5
1,0
. 0,29
Inflation 0,46
-0,03 -0,08
P2 2018 P3 2018 P4 2018 P5 2018 P6 2018 P7 2018 P8 2018 P9 2018 P10 2018 P11 2018 P12 2018 P1 2019

Tous circuits* = concept HM + concept SM + concept Proxi + Drive + EDMP Frangais
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Evolution des assortiments a la période

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag(%) i PGC

CAM : +1,2% CAM : +0,8%

2,0%

Concept HM
1,4%

1,4% 1.5%
1,4%

1,2% 0,9%

Concept SM

P2 2018 P3 2018 P5 2018

P6 2018 P7 2018 P8 2018 P9 2018 P10 2018 P11 2018 P12 2018 P1 2019
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Evolution des assortiments a la période

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag(%) i PGC

17,0%

16,1% 16,3%

11,4% 11,4%
EDMP Fr 10,4% 10,3% 10,1%

Drive

P2 2018 P3 2018 P4 2018 P5 2018 P6 2018 P7 2018 P8 2018 P9 2018 P10 2018 P11 2018 P12 2018 P1 2019

CAM : +13,1%
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Activité promotionnelle a la période

PGC 1 % CA net de NIP promotion lourde tous avantages déduits

CAM : 11,8% CAM : 13,7% CAM : 9,5%

15,0
13,7 Concept HM
12,7
' +
116 Concept HM+SM

Concept SM
e 10,0 P
9,0

P2 2018 P3 2018 P4 2018 P5 2018 P6 2018 P7 2018 P8 2018 P9 2018 P10 2018 P11 2018 P12 2018 P1 2019
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LES INTERVENANTS




MN / MDD total PGC a la période qa]
ARG

Evol. ventes valeur (%) - Tous circuits - PGC
CAM : +2,4% CAM : -0,0%

5,4%

MN
3,7%
3,8%

MDD

0,2%

-2,7%

P2 2018 P3 2018 P4 2018 P5 2018 P6 2018 P7 2018 P8 2018 P9 2018 P10 2018 P11 2018 P12 2018 P1 2019
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MN / MDD total PGC par circuit - cumul courant - -

Evol. Ventes Valeur (%) i CC P01 2019

P11 Y —
- = [ Yy

CONCEPT HYPER CONCEPT SUPER EDMP CONCEPT PROXI DRIVE

- 4’6
- 4’4

- 4’7 - 2’5 -
_ 12’6 _ 3’7 - 8,5

N
o
I
o
[
o
[N
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Détail MN / MDD total PGC - cumul courant -

MARQUES NATIONALES

‘ +3,4% ,

CC P01 2019
Evol. CA - Tous Circuits
Total PGC

Trés grands groupes

Grands groupes

PME

+6,9%

+10,6%

MARQUES DE DISTRIBUTEURS

‘ +2,5% > MDD classiques

+14,3% MDD thématiques

-1,9% MDD économiques
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LES TENDANCES
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F°tes de f i n :ddFaancai®e sesilp8s « laches »

Tous circuits GMS, produits festifs alimentaires*, P12 2018 (du 26/11 au 30/12) + 1¢¢ semaine de janvier 2019 (31/12/18 au 6/1/19)

Une croissance modérée sur le cumul 5 semaines Détail sur les 3 semaines clés
(Evol.CA %)

-6,5% -2,4% +63,5%

Evol. CA Evol. UC

+1,5% +0,6%

Détail a la catégorie sur la période : champagne et saumon en baisse (Evol.CA)

-2,9%

*Somme des categories ayant un indice de saisonnalité de leurs ventes tres fort sur décembre (hors chocolats saisonniers et vins tranquilles)
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Taux de générosité des promotions
en MEA et/ou prospectus P1 2019 vs P1 2018, CONCEPT HM + CONCEPT SM

TOTAL ALIMENTAIRE PGC EPICERIE. FRAIS LT. LIQUIDES

33,4%

JANV.2018 JANV.2019 JANV.2018 JANV.2019 JANV.2018 JANV.2019 JANV.2018 JANV.2019

Loi Egalim : des promotions plus généreuses sur le DPH % T

29,8% 28.6%

HYGIENE ENTRETIEN

% CA promo* Taux de générosité % CA promo* Taux de générosité
21,6%
0, ’
. e 20,8% 40,1%
JANV.2018 JANV.2019 JANV.2018 JANV.2019 JANV.2018 JANV.2019 JANV.2018 JANV.2019

® * 09 CA promo net tous avantages en MEA et/ou prospectus .
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Impact de la mesure SRP +10%

Mesure de la hausse des prix étiquette entre le lundi 28 janvier 2019 et le lundi 4 février 2019 sur les 500 références
alimentaires PGC de marques nationales les plus diffusées.

HYPERS+SUPERS
+1,22%

La majorité des références (284/500)
a une augmentation de prix inférieure
a 1% ou négative (baisse de prix).

Seule une vingtaine de références
a une augmentation de prix
Supérieure ou égale a +5 %. Parmi
ces références plus de 10 sont des
boissons alcoolisées.

E 2019 Information Resources Inc. (IRI). Confidential and Proprietary. 29




