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Information zur Optimierung der Datenbasis

Ab Corona Tracker KW 24 — 25.06.2020
WICHTIG: Optimierung der Datenbasis fur den IRl Corona Tracker

Alle im Report berichteten Daten basieren auf der neuen Datenbasis. Ab sofort dienen hochgerechnete Daten als Grundlage fir den
Corona Tracker. Durch diese Umstellung haben sich auch rickwirkend die Daten leicht verandert und es kann innerhalb der Warengruppen-
Rankings zu Abweichungen in den berichteten Produktgruppen kommen (Corona Tracker Versionen bis KW 23).

Dariber hinaus wird jetzt bei der Kategorie-Betrachtung eine grobere Einteilung verwendet, wodurch einige bisher berichtete Kategorien (u.a.
Hefe, Feuchtreinigungstlicher) nicht mehr separat angezeigt werden.
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Key Facts
Corona Tracker KW 26/2020

Die Umsatzdynamik geht in der KW 26/2020 mit einem Plus von ,,nur* 0,6% weiterhin zuriick und kdnnte somit als ein Zeichen fiur
eine RuUckkehr zur Normalitat angesehen werden

e Der trad. LEH und die Verbrauchermarkte wachsen zwar weiterhin in KW26/2020, jedoch mit geringerer Dynamik, was auf eine
Normalisierung der Handelsverkaufe im Vergleich zu den vergangenen Monaten hinweisen kdnnte. Die Drogerien liegen wieder im Minus

 NRW, Mitte und Thiringen-Sachsen verzeichnen ein leichtes Umsatzminus. In Siiddeutschland geht die Umsatzdynamik im Vergleich zur
Vorwoche stark zurlick, auch in den restlichen Regionen schwacht das Wachstum ab

* Hygieneartikel wie Seife und Reiniger (getrieben durch Hygienereiniger) wachsen weiterhin deutlich. Unter den Verlierern in der aktuellen
Woche sind viele wetterabhangige Kategorien wie Erfrischungsgetranke, Speiseeis und Sonnenschutzmittel

* Die Wachstumsraten im ausgewéhlten Online-Handel verzeichnen in KW26/2020 das niedrigste Niveau seit zehn Wochen, liegen aber
trotzdem mit einem Umsatzzuwachs von tber 40% deutlich Gber dem Vorjahr
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Die Umsatzdynamik geht in der aktuellen Woche mit einem Plus von 0,6% weiterhin zurtick
und kdnnte somit als ein Zeichen flr die Rickkehr zur Normalitat angesehen werden

FMCG Total — Kalenderwochen 2020

Umsatzveranderung vs. Vorjahr (VJ)
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Rucklaufige Umsatzdynamiken im trad. LEH und den Verbrauchermarkten, Markendiscounter
und Drogerien wieder im Minus

FMCG Total nach Vertriebsschienen — Kalenderwochen 2020

Umsatzveranderung vs. Vorjahr (VJ)
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Weiterhin Uberdurchschnittliches Wachstum bel Verbrauchermarkten und dem trad. LEH
FMCG Total nach Vertriebsschienen — Kalenderwoche 26/2020

Umsatzveranderung vs. Vorjahr (VJ)
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Quelle:IRIf FMCG] ; [LEH = 200qm (ex. HD) + DM]; [KW 26 vs. VJ]
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NRW, Mitte und Thuringen/Sachsen zeigen rucklaufige Wachstumsraten, in
Suddeutschland geht die Umsatzdynamik stark zuriick

FMCG Total nach IRI-Regionen — Kalenderwochen 2020

Umsatzveranderung vs. Vorjahr (VJ)
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¢ Nord-West: Schleswig-Holstein, Hamburg, Niedersachsen, Bremen

Quelle:IRIf FMCG] ; [LEH = 200qm (ex. HD) + DM]; [KW 25 und 26]

« Mitte: Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
¢ Nord-Ost: Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Sachsen-Anhalt
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Hygieneartikel legen weliterhin stark zu. Wetter- und urlaubsabhangige Kategorien wie
Sonnen- und Insektenschutzmittel verlieren am starksten

Umsatzveranderung vs. Vorjahr (VJ) — ausgewahlte FMCG-Warengruppen — Kalenderwoche 26/2020
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Hygieneartikel wie Seifen und Sanitarreiniger (getrieben durch Hygienereiniger) wachsen
weiterhin deutlich

Umsatzveranderung vs. Vorjahr (VJ) — Top 20 Gewinner FMCG-Warengruppen

TOP 20 Gewinner KW 18 KW 19 KW 20 KW 21 KW 22 KW 23 KW 24 KW 25 KW 26 YTD
[SEIFEN/SYNDETS 67,5 64,2 A1 741 Wsos I 347 N 636 N 734 0 604 65
GEK. TOFU-/SOJAPRODUKIE 304 W 348 SN 667 W 526 W 494
| BAD-/SANITAERREINIGER %F,? F?@,e Fa Fgw F,l F 46,9 = 69,7 = 65,7 = 51,3 1,4
HUELSENFRUECHTE 36,6 0,5 38,0 37,9 12,3 B 42,5 64,4 46,8 46,1
SCHAUMKUESSE B 333 [ 545 @ 235 ™ 406 {1 107 M 454 W 322 W 500 §W 627 M 460 | 5,7
HAUSHALTSHANDSCHUHE M 554 W 500 | 2,7 4 165 F§ -143 @ 170 | 33 F -110 @ s66 W 428 716
SIRUP/SONST. BROTAUFSTRICHE M 274 M 501 | 4,7 f 111 B 259 | 49 | 22 ® 311 #5557 W 344/ W 316
PRALINEN/KONFEKT Bl 23 752 B 495 M 484 M 408 M s70 @ 207 W 426 W 494 W 332 | 1,8
PFLANZENPFLEGE/-ZUBEHOER 728 MM 558 § 153 M 643 M 421 W s72 4 156 M s05 MM 492 W 328 MW 308
MEHL B 155 B 252 | 6,5 1 143 | 09 M 301 1 98 M 396 M 476 W 315 W 473
SCHOKODRAGEES/-LINSEN B 21 W 326 W 264 4 153 | 26 W 244 | 76 8 215 W 434 W@ 310 i 43
SPEISESTAERKE/SOSSENBINDER B 359 M 513 @ 227 W 202 @ 209 W 491 99 M 465 @ 409 W 307 # 181
PANIERMEHL/SEMMELBROESEL I 77 | 74 I 406 i 41 | 44 f -108 ® 187 W 245 W 405 W 304 W 249
GEK. FRISCHTEIGE/KTP/NUDELN I 78 B 238 | 60 | 1 133 | 70 W 287 | 32 W 293 W 399 W 296/ W 246
SCHOKO-/NUSSRIEGEL E 217 W 385 0§ 186 1 # 238 # 203 W 3382 4 173 W 382 W 382 ¥ 268 1 141
TK-GEMUESE [ 95 M 399 1 157 | 4 198 | 90 M 363 | 90 M 309 M 373 # 260 @ 206
TK-BACKWAREN B 326 W 365 | 89 | 4 189 | 84 WM 340 | 43 W 242 W 366 W 254 § 183
BACKZUTATEN B 41 [ 46 B 243 0 W 328 W 291 M 394 4 138 MW 427 W 365 W 250 I 166
KAKAO-/SCHOKOPULVER E 194 ® 359 B 224 W 306 WM 220 @ 172 W 258 4 132 W 306 W 362 B 247 | 9,2
TAFELSCHOKOLADE B 438 M 328 B 188 f§ 188 # 158 | 06 # 219 ¥ 162 WW729 W 355 W 245 | 9,0
Quelle: IRI[ FMCG] ; [LEH = 200gm (-28]x . HD) + DM]; [ KW 16
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Die Top 21-40 setzen sich aus diversen Kategorien zusammen

Umsatzveranderung vs. Vorjahr (VJ) — Top 21-40 Gewinner FMCG-Warengruppen

TOP 21-40 Gewinner KW 16 KW 17 KW 18 KW 19 KW 20 KW 21 KW 22 KW 23 KW 24 KW 25 KW 26 YTD
GEWUERZE | 59 [WWse10 MW =286 M 428 M 422 W 340 WM 525 W 317 M 462 W 354 W 221 B 229
GETREIDEFLOCKEN/KOERNER B 134 | 100 [ -136 | 42 | 102 | 37 1 115 | 49 #B 263 MW 349 W 238 @ 258
ANTIPASTI/FEINKOSTSPEZIALITAE i 02 M 426 f 165 § 137 ® 231 § 136 M 392 | 24 W 373 W 347 @ 236 W 374
MARZIPAN/NOUGAT B 42 B 206 § 113 0 129 § 140 § 137 @M 517 | 51 @ 2905 @ 339 W 230 | 23
TOMATENMARK/GEMUESEKONZENTRAT | 44 B 276 1 130 | 84 | 50 1 121 @ 333 1 97 M 352 W 337 § 229 W 340
SAUERKONSERVEN B 2200 @ 25 ] 106 1 145 | 1,0 | 64 # 239 | 09 # 214 W 319 @ 223 @ 259
TK-KARTOFFELPRODUKTE i 57 B 239 B 219 | 34 1 102 | 00 # 179 | g6 M 368 MW 319 # 215 d 141
NUDELN B 199 § 173 | 75 F 116 | 45 #® 256 @ 191 79 W 261 W 310 ¥ 205 W 356
WUERZSAUCEN/-MITTEL/-PASTEN | 1,8 W 231 | 46 | 21 0 137 | 56 W 224 | 1,0 W@ 281 W@ 301 @ 204 W 277
POPCORN/PUFFREIS i 143 B 228 | 33 | 82 1 115 | 14 @ 218 | 37 @ 259 @ 207 @ 198 @ 21,7
ROHR-/ABFLUSSREINIGER M 396 MW729 MW 332 @ 2387 W 357 | 107 W 333 F -133 @ 216 W 289 # 189 I 157
WEIN I 174 W 385 | 36 1 148 1 107 @ 180 W 240 | 87 #® 258 W 287 @ 188/ i 113
ROESTZWIEBELN/KNOBLAUCHZUBER. B 216 M 400 § 114 W 216 W 348 ® 233 W 278 | 84 M 245 W 282 § 188 @ 250
SPEISEOEL { 41 M 515 @ 153 0 154 W 277 W 229 W 251 | g4 M 350 W 281 § 180/ W 242
FRUECHTE GETROCKNET i 58 MWW e25 W 269 MM 516 @ 395 @ 507 WM 549 35 W 492 M 279 @ 174 {1 136
ZUCKER/TRAUBENZUCKER B 80 B 216 § 144 1 103 | 51 @ 290 | 1,7 F 1010 # 263 W 274 @ 173 @ 237
BACKMISCHUNGEN B 201 W 384 | 26 | 64 | 89 | o6 N 213 | 59 WM 275 W 274 0 172 W 263
TK-FISCH/MEERESFRUECHTE B 30 W 237 | 53 @ 196 N 206 @ 286 W 258 | 03 MW 378 W 274 # 172/ W 240
KARTOFFELPRODUKTE B 371 | 127 | 56 | 38 | 39 I 1120 8§ 158 f 114 d 119 W 264 8§ 171 W 342
PIKANTE BROTAUFSTRICHE i 57 B 37 § -197 | 51 8 142 W 43 | 75 | 05 M 208 ® 260 d 169 @ 164

Quelle:IRIf FMCG] ; [LEH = 200qm (2. HD) + DM]: [KW 16
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Viele wetterabhangige Warengruppen wie diverse Erfrischungsgetranke, Speiseeis, Insekten-
und Sonnenschutz verzeichnen in der KW 26 eine besonders negative Entwicklung

Umsatzveranderung vs. Vorjahr (VJ) — Flop 20 FMCG-Warengruppen

FLOP 20 Kategorien KW 16 KW 17 KW 18 KW 19 KW 20 KW 21 KW 22 KW 23 KW 24 KW 25 KW 26
VOGELHYGIENE E__-104 7z B 176 K 134 K 132 B -155 66 B 276 F 84 F 113 K -188
|EISTEE/TEEGETRAENKE ' -14,1 -7,6 ' -21,9 ' -21,2 ‘ -16,1 I -21,7 -8,1 l -25,8 l -12,6 I -11,8 l -18,9
BABYSAEFTE/-TEES -24,9 10,4 -13,7 -17,9 -103 E  -18,0 53 B 305 F -144 -11,9 -19,5
PARFUEM/DUFTWASSER B 3o 8 185 B 308 B 246 B 27«4 B 304 [ -114 B 343 F -178 F -125 F -196
RASIERMITTEL/-PFLEGE E 141 § 169 | 39 f 130 | 1.4 F 112 | 66 B -258 | 39 F -127 E 198
WINDELN B x5 | 115 B 285 [ -107 | 71 Ws6s I 382 B 305 F 130 F -144 B 202
DEODORANT B 243 | 22 | 73 | 23 | 32 | 12 1 103 B 277 | 07 E -148 B 202
FUSSPFLEGEMITTEL g 207 | 190 B 179 | 63 F 100 F 106 F -136 B 416 § 194 F 150 F 207
MINERAL-/HEIL-/TAFELWASSER E -180 | 5. B 264 B 293 B 285 B 358 B -183 B 341 B -185 B -159 B -218
SCHORLE/WASSER MIT ZUSATZ 1 -17,9 F 12,2 ‘ 1,8 a 13,1 ‘ -5,3 I 13,4 8 13,0 l -27,9 J -7,6 I -16,5 I -22,0
UNIVERSAL-/VOLLWASCHMITTEL -8,2 -3,0 -18,4 -14,4 143 F 175 0 72 B 318 B 207 -18,1 -22,4
GESCHENK-/KOMBIP. KOSMETIK BB 65 | 155 | 98 [ -128 | -108 [ 97 | -102 B 394 F -172 B -182 F -232
BRILLENPUTZTUECHER [ 93 | 1,9 F 127 | 1,3 | -101 | 50 | 41 B 291 | 56 B -184 B 232
INSEKTIZIDE B 107 W 564 327 MWW 603 # 153 W 254 B 246 B 278 | 26 B 195 | -238
| sPEISEEIS i -2,4 .! 42,4 .I 10,3 '! 62,7 } 19,7 .! 56,0 ll 10,0 E -30,1 ll 8,6 E -19,6 i -26,2
TAMPONS -40,0 -27,5 -37,8 -30,0 264 B 363 W -165 -39,6 -16,1 -28,2 -29,8
GEK, FERTIGSAUCEN B  cc: M 4 S o 4o 40 M 3.3 544 B 335 B 300 M 394
SONNENSCHUTZ/SONNENPFLEGE B 263 | o5 B 237 | -128 B 228 B 225 | 1441 65 406 464 B 426
INSEKTENSCHUTZMITTEL | 27 -29.8 = 446 f 102 357 B 140 | -37,7= -62,8 -43.8= -49.5= -53,6
ERFRISCHUNGSTUECHER/-STIFTE [ -106 -41,6 340 | -86 239 B 245 | 75 57,4 -56,3 57,6 -60,4

Quelle:IRIf FMCG] ; [LEH = 200qm (
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Die Umsatzdynamik im ausgewahlten Onlinehandel verzeichnet in der KW 26 das niedrigste Level
seit zehn Wochen

Umsatzentwicklung FMCG Total bei ausgewahlten, vornehmlich Non-Food-Onlinehandlern

Umsatzveranderung vs. Vorjahr (VJ)
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Quelle: IRI [FMCG]; [Online]; [KW 16-26]
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Eine Gesamtbewertung der Corona-Auswirkungen auf die Konsumguterbranche
International finden Sie hier
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https://www.iriworldwide.com/de-DE/Insights/Publications/coronavirus

Fur weitere Informationen stehen wir gerne zur Verfligung

Kontakt UBER IRI
Britta I__enze IRI ist ein filhrender Anbieter von Big Data, pradiktiven Analysen und
Marketing & PR Manager vorausschauenden Insights, die der Industrie, dem Handel und Media-

: . Unternehmen helfen zu wachsen. Mit dem grof3ten Bestand an Abverkaufs,
Britta.Lenze @IRIworldwide.com

M +49 173.32.24.203

Media-, Sozial-, Kausal- und Loyalitatsdaten, die alle auf einer On-Demand-
Cloud-basierten Technologieplattform integriert sind, unterstitzt IRI Gber
5.000 Kunden weltweit in inrem Bestreben, Marktanteile zu erobern,
Wachstum zu erzielen und der Branche immer einen Schritt voraus zu sein.
www.IRIworldwide.com

Y Information Resources GmbH (IRI)
IRI Gladbecker Stral3e 1
Growth delivered. D - 40472 Dusseldorf

L]
OIRl © 2020 I nformation Resources Inc. (18RI ). (


mailto:Britta.Lenze@IRIworldwide.com
http://www.iriworldwide.com/de-de

